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Liebe Mitter, liebe Vater,

Eltern Ubernehmen Verantwortung fir die anspruchsvolle Aufgabe der Erziehung. lhr
personlicher Einsatz fur die ganze Familie ist entscheidend fir das Wohlergehen und das
gelingende Aufwachsen der Kinder in unserer Gesellschaft. Eltern stehen heute vor grof3en
Herausforderungen. Sie missen sich bei der Vielfalt an Méglichkeiten, die es im Leben eines
Kindes gibt, immer wieder neu entscheiden. Sie sind gefordert, Arbeit und Kindererziehung
sunter einen Hut zu bekommen®. Die nétige Mobilitat stellt Eltern manchmal vor eine
Zerreissprobe und oft fehlt noch das nétige Netzwerk vor Ort. Eltern wollen ihre Kinder heute
aber auch wertebasiert zu selbstverantwortlichen, eigenstdndigen und demokratiefahigen
Personlichkeiten heranwachsen lassen. All dies macht den Erziehungsalltag insgesamt viel

spannender, viel komplexer und auch schwieriger.

Das Amt fur Kinder, Jugend und Familie starkt zusammen mit vielen professionellen Partnern
Eltern in ihrer Erziehungsaufgabe. Mit der Familienbildung als Teilbereich der Jugendhilfe
wollen wir Vater und Miitter alltagsnah und vor Ort bei Fragen der Erziehung und Partnerschaft

unterstutzen.

Der Landkreis Garmisch-Partenkirchen wird die Aufgabe der Familienbildung mit diesem
Konzept gezielt angehen. Er wird ein gut sichtbares, niedrigschwelliges und wohnortnahes
Vernetzungs-, Bildungs- und Beratungsangebot fir Familien entwickeln. Dies und die damit
verbundene Schaffung von Familienstitzpunkten sehe ich als eine wunderbare Investition in
einen familienfreundlichen Landkreis Garmisch-Partenkirchen — fur unsere Kinder, fir unsere
Zukunft.

L4

Ihr Anton Speer

Landrat
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1. Ausgangslage

1.1 Definition von Familienbildung

Auf Basis der eingehenden fachlichen Erérterung im Netzwerk Familienbildung Garmisch-
Partenkirchen wurde Familie wie folgt beschrieben:

,Familie besteht immer aus mindestens zwei Generationen - aus Menschen mit dauerhafter
Elternverantwortung und ledigen Kindern unter 18 Jahren. Die Formen von Familie sind
vielfaltig. So koénnen die Erziehungsberechtigten mit den Kindern zusammen oder auch
rAumlich getrennt leben. Die Eltern kdnnen verheiratet oder unverheiratet sein. Es gibt
Familien mit zwei Elternteilen oder mit einem alleinerziehenden Elternteil. In Familien stehen
mindestens eine erwachsene Person und ein leibliches oder rechtlich gleich gestelltes Kind
zueinander in Beziehung. Familie kann ebenso eine Stief- und Patchworkfamilie! oder eine

Regenbogenfamilie? sein.

Familienbildung richtet sich an alle Familien, unabhangig von den unterschiedlichen
Familienformen sowie ohne Bezug auf Religion, Herkunft, Behinderung, Hautfarbe oder
sexuelle Orientierung. Familienbildung richtet sich dariber hinaus an alle werdenden Vater

und Mdatter.”

Gemeinsam war den Beteiligten des Netzwerkes Familienbildung in diesem Sinne, dass ein
zeitgemaldes und realistisches Bild der Familien als Grundlage der kiinftigen Zusammenarbeit

dient.

! [Eine Stieffamilie ist eine um Dauer bemiihte Lebensgemeinschaft, in die mindestens einer der Partner
mindestens ein Kind aus friherer Partnerschaft mitbringt, wobei das Kind bzw. die Kinder zeitweise
auch im Haushalt des jeweils zweiten leiblichen Elternteil leben kann bzw. kdnnen.“ (Doring in: Bundes-
ministerium fir Familien, Senioren, Frauen und Jugend, Berlin (2013): Stief- und Patchworkfamilien in
Deutschland. Monitor Familienforschung, S.6

2 Eine Regenbogenfamilie wird als eine partnerschaftliche Verbindung gleichgeschlechtlicher Paare mit
wenigstens einem Kind verstanden. ,Gleichgeschlechtliche Paare mit Kindern werden in Deutschland
auch Regenbogenfamilien genannt. (...)* (Buschner et.al. in: Bundeszentrale flr Politische Bildung, in:
www.bpb.de/gesellschaft/gender/homosexualitaet/269064/regenbogenfamilien)



http://www.bpb.de/gesellschaft/gender/homosexualitaet/269064/regenbogenfamilien
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Gesetzliche Verankerung

Gesetzlich ist Familienbildung als Leistung der Jugendhilfe fest verankert.
8 1 Abs. 3 Sozialgesetzbuch (SGB) VIl legt fest:

Jugendhilfe soll zur Verwirklichung des Rechts nach Absatz 1 inshesondere Eltern und andere

Erziehungsberechtigte bei der Erziehung beraten und unterstitzen und dazu beitragen,

positive Lebensbedingungen fir junge Menschen und ihre Familien [...] zu erhalten oder zu

schaffen.

Familienbildung ist im Kinder- und Jugendhilfegesetz in § 16 SGB VIl verbindlich geregelt.

§ 16 SGB VIII Allgemeine Forderung der Erziehung in der Familie

(1)

(2)

Muttern, Vatern, anderen Erziehungsberechtigten und jungen Menschen sollen
Leistungen der allgemeinen Forderung der Erziehung in der Familie angeboten
werden. Sie sollen dazu beitragen, dass Mdutter, Vater und andere
Erziehungsberechtigte ihre Erziehungsverantwortung besser wahrnehmen kénnen. Sie
sollen auch Wege aufzeigen, wie Konfliktsituationen in der Familie gewaltfrei geltst

werden konnen.

Leistungen zur Forderung der Erziehung in der Familie sind insbesondere

Angebote der Familienbildung, die auf Bedilrfnisse und Interessen sowie auf
Erfahrungen von Familien in unterschiedlichen Lebenslagen und
Erziehungssituationen eingehen, die Familien in ihrer Gesundheitskompetenz starken,
die Familie zur Mitarbeit in Erziehungseinrichtungen und in Formen der Selbst- und
Nachbarschaftshilfe besser beféhigen sowie junge Menschen auf Ehe, Partnerschaft

und das Zusammenleben mit Kindern vorbereiten,

2. Angebote der Beratung in allgemeinen Fragen der Erziehung und Entwicklung junger

Menschen,

3. Angebote der Familienfreizeit und der Familienerholung, insbesondere in belastenden

Familiensituationen, die bei Bedarf die erzieherische Betreuung der Kinder

einschlielRen.
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(3) Mittern und Vatern sowie schwangeren Frauen und werdenden Vatern sollen Beratung
und Hilfe in Fragen der Partnerschaft und des Aufbaus elterlicher Erziehungs- und
Beziehungskompetenzen angeboten werden.

(4) Das Nahere uber Inhalt und Umfang der Aufgaben regelt das Landesrecht.

Familienbildung ist eine eigenstandige Leistung der Kinder- und Jugendhilfe. Adressaten
dieser Leistung sind insbesondere Mutter, Vater, andere Erziehungsberechtigte und junge
Menschen. Jeder Erziehungsberechtigte hat Anspruch auf eine ,allgemeine Férderung der
Erziehung in der Familie*. Des Weiteren sollen junge Menschen friihzeitig auf die Aufgaben

vorbereitet werden, die im Rahmen von Partnerschaft und Familie auf sie zukommen.

Die Trager der offentlichen Jugendhilfe haben die Gesamtverantwortung inne und sind
verpflichtet, entsprechende Leistungen sicher zu stellen. Fir die Durchfiihrung der konkreten
Angebote gilt das Subsidiaritatsprinzip d.h. wenn Freie Trager geeignete Angebote
bereitstellen, soll die 6ffentliche Jugendhilfe von eigenen MaRnahmen absehen (8§ 4 Abs.2
SGB VIII). Der offentliche Trager der Jugendhilfe hat durch Planung und Organisation eine

bedarfs- und flachendeckende Angebotsstruktur sicher zu stellen.

Was wird nun unter Familienbildung im Landkreis Garmisch-Partenkirchen genau
verstanden und was ist fur die Familien vor Ort wichtig? Diese Fragen wurden eingehend von
den Fachkraften der Familienbildung zusammen mit dem Leiter des Amtes fir Kinder, Jugend
und Familie sowie der Fachstelle Familienférderung im Netzwerk Familienbildung/UAGII
erortert. Die Definition der Familienbildung entstand in zwei Netzwerktreffen und fuf3t auf den
gesetzlichen Bestimmungen des 8§ 16 SGBVIII; sie enthalt wertvolle Kriterien fir die spéater

entwickelten Leitziele der Familienbildung.

,Familienbildung® wird im Landkreis Garmisch-Partenkirchen wie folgt definiert:
Zielgruppe

Familienbildung richtet sich an alle Familien im Landkreis und zwar unabhangig von den
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unterschiedlichen Familienformen sowie ohne Bezug auf Religion, Herkunft, Behinderung,

Hautfarbe oder sexuelle Orientierung. Das Angebot richtet sich dariber hinaus an alle

werdenden Vater und Mdtter.

Ziel

Familienbildung fordert die positive Entwicklung und das Aufwachsen von allen Kindern im
Landkreis. Sie tragt dazu bei, dass Eltern ihre Erziehungsverantwortung erfolgreich
wahrnehmen konnen. Sie tragt zur Entlastung von Familien bei und sie zeigt Wege auf, wie
Konfliktsituationen in der Familie gewaltfrei gelést werden kénnen. Die Familienbildung und
ihre Angebote bilden einen zentralen Standortfaktor, denn sie leisten einen wesentlichen

Beitrag zu einem kinder- und familienfreundlichen Landkreis.

Standards
Familienbildung wird friihzeitig zur Verfigung gestellt; mit frihzeitig sind der frihe Zeitpunkt
im Aufwachsen eines Kindes gemeint und auch die frilhe praventive Ausrichtung der

Angebote.

Die Forder- und Bildungsangebote der Familienbildung sind vielseitig ausgestaltet. Die
Angebotsformen gehen auf die Bedirfnisse, Interessen und Erfahrungen sowie auf die
unterschiedlichen Lebenslagen und Familienmilieus ein und sind ressourcenorientiert
ausgerichtet. Familien in prekdren Lebenslagen erfahren dabei eine besondere

Aufmerksamkeit.

Die Formen der Familienbildung sind niedrigschwellig, wohnort- und alltagsnah sowie flexibel.
Die Angebote der Familienbildung verstehen sich als sozialraumlich ausgerichtete und
abgestimmte soziale Dienstleistungen. Familienbildung hat die Aufgabe, Schnittstellen und
Ubergange zu allen anderen Formen der sozialen Unterstiitzung von Familien zu schaffen. Bei

Bedarf werden Angebote der Familienbildung aufsuchend erbracht.

Inhalte und Formen
Zum Themenspektrum der Familienbildung gehdéren insbesondere die Bildung zu allgemeinen

Fragen der Erziehung, zum Aufbau einer gelungenen Bindung zum Kind, zur Starkung von




Beziehungskompetenzen sowie zum Umgang mit konflikthaften Situationen (zwischen den
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Eltern bzw. zwischen den Eltern und den Kindern).

Die Beratung zur Férderung der Erziehung in der Familie stellt ein praventives Angebot fir

Familien dar; Familien sollen befahigt werden, eigenstédndige Losungen fir erzieherische

Probleme zu erarbeiten.

Zur Aufgabe der Familienbildung gehort ebenso die Vermittlung an weiterfihrende Beratungs-
und Unterstitzungsangebote, die auf der Grundlage von 816 SGB VIII nicht mehr erbracht
werden konnen. Es werden schlieBlich selbst organisierte und professionell begleitete

Begegnungsmaoglichkeiten fir Familien bereitgestellt.

Familienfreizeit und Familienerholung wird insbesondere Familien in belastenden Situationen

angeboten und schliel3en bei Bedarf die erzieherische Betreuung der Kinder ein.

Zur Verdeutlichung des Rahmens der Familienbildung wurde folgende Abgrenzung definiert:

Familienbildung

zielt immer auf die Unterstitzung elterlicher Kompetenz ab

begnigt sich nicht mit der Schaffung kultureller oder sozialer Anlasse und
Gelegenheiten

stellt keine reine Freizeitaktivitdt oder Unterhaltung dar

ist keine klassische Beratung (nach § 17 oder §18 SGB VIII)

ist nicht Therapie und

richtet sich nicht an Fachkréafte.

Diese Definition von Familienbildung soll im Landkreis Garmisch-

Partenkirchen kinftig als Richtschnur fur die Familienbildung gelten.
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Wenn es fiir die Eltern um eine sinnvolle Freizeitgestaltung mit den Kindern geht, um den
schitzenden Umgang mit Medien, um gute Ernahrung, die Gestaltung einer gelingenden
Partnerschaft oder andere Familienthemen — Eltern wiinschen sich Information, Wissen,
Austausch und praktische Anregungen. Auf diesem Wege kdnnen sie den hohen Erwartungen
der Erziehungsleistung leichter gerecht werden. Angebote der Familienbildung richten sich
daher an alle Eltern. Familienbildung foérdert die Erziehungskompetenz auf vielféltige Weise.
Sie schafft Gelegenheitsstrukturen zum gemeinsamen Austausch von Eltern und stéarkt die
gegenseitige Nachbarschaftshilfe.

Neben dem Austausch Uber ,ganz normale“ Familienfragen kénnen auch kritische Phasen fur
die Familie entstehen, wenn das Kind zum Beispiel nicht mehr in die Schule will, vom
Smartphone nicht mehr wegzubekommen scheint oder gesetzte Grenzen permanent
Uberschreitet. In solchen Fallen ist es gut, wenn Familienbildung nicht nur Rat im Alltag geben
kann sondern auch an kompetente Fachstellen vermitteln kann. Familienbildung wirkt also

stets friihzeitig, praventiv und unterstitzend.

Auf Bundesebene wurde bereits mit Beschluss der Jugendministerkonferenz 2003 der Eltern-
und Familienbildung ein neuer Stellenwert beigemessen. Die Jugendministerkonferenz ,betont
die offentliche Verantwortung fur die Férderung der Erziehung in der Familie, benennt Eltern-
und Familienbildung als ein Angebot fiir alle Eltern, fordert den Ausbau gut genutzter Angebote
und das Absenken von Zugangsschwellen und weist darauf hin, dass Eltern- und

Familienbildung in besonderen Belastungssituationen gezielt wirken muss."3

3 in Deutscher Verein fiir 6ffentliche und private Firsorge e.V.: Bestandsaufnahme und Empfehlungen
des Deutschen Vereins zur Weiterentwicklung der Familienbildung 2007




V&
s

1.2 Familienbildung im Amt fur Kinder,

Jugend und Familie, Arbeits- und Organisationsstrukturen

Das Forderprogramm zur strukturellen Weiterentwicklung kommunaler
Familienbildung und von Familienstitzpunkten

Im Jahr 2013 hat das Land Bayern ein Forderprogramm zur strukturellen Weiterentwicklung
kommunaler Familienbildung und zur Einrichtung von Familienstltzpunkten vorgelegt. Damit
wurde eine entscheidende Grundlage fir die Weiterentwicklung der Eltern- und
Familienbildung in Bayern geschaffen. Ziel ist es, auf kommunaler Ebene eine bedarfs- und
flachendeckende Angebotsstruktur und ein koordiniertes Bildungs- und
Unterstitzungsangebot fur Familien zur Starkung der Erziehungskompetenzen zu schaffen.
Auf diesem Wege unterstiitzt der Freistaat Bayern die Landkreise und kreisfreien Stadte bei
der Planung, Organisation und Vernetzung der ortlichen Angebote der Eltern- und
Familienbildung sowie bei der Einrichtung von Familienstitzpunkten als wohnortnahe Kontakit-
und Anlaufstellen fur Familien in ganz Bayern. 2010 nahmen zunéchst elf Standorte an einem
-Modellprojekt Familienstltzpunkte“ des Ministeriums teil. Auf Basis dieses Modellprojektes
wurde das Forderprogramm fortgesetzt und inzwischen werden 50% der Kinder eines
Geburtsjahrgangs Uber dieses Forderprogramm in Bayern erreicht. Das Land finanziert bis zu
30 Euro pro Neugeborenem und Jahr (in den ersten zwei Jahren mit 40Euro), wobei der
Landkreis jeweils 50% der Gesamtausgaben fur Familienbildung im Landkreis tragen muss.
Die Verantwortung fur die Kosten, welche tUber den vom Land geférderten Maximalbetrag

hinausgehen, tragen die jeweiligen Landkreise und kreisfreien Stadte selbst.

Familienbildung im Landkreis Garmisch-Partenkirchen
Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen wurde in den Jahren 2014 bis 2016 der Bereich der

Familienbildung nach 816 SGB VIII im Rahmen der Jugendhilfeplanung eingehender

untersucht und weiterentwickelt4. Von der zustandigen Unterarbeitsgruppe der

Jugendhilfeplanung wurde zu dieser Zeit festgestellt, dass: ,die Angebote nach § 16 SGB VIII

4 Landkreis Garmisch-Partenkirchen: Jugendhilfeplanung im Landkreis Garmisch-Partenkirchen, Méarz
2016

10
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(.) in institutioneller und funktionaler, sowie medialer und informeller Form* erscheinen (vgl.
ebd. S. 6).

Die Unterarbeitsgruppe hatte zu dieser Zeit jedoch auch Bedarfe ermittelt und folgende

Empfehlungen abgeleitet:

= Schaffung einer Fachstelle fir Familienforderung (VZ-Stelle)

= Ernennung von Familienbeauftragten in den einzelnen Kommunen
= Einrichten eines leistungsstarken Online-Portals

= Regelmé&Rige Expertenrunden

= Vergabe einer Auftragsstudie/Expertise

= Einrichtung einer Steuerungsgruppe, die als AK weiterarbeitet.

Die Teilnahme am Fdrderprogramm der ,Strukturellen Weiterentwicklung kommunaler
Familienbildung und von Familienstlitzpunkten® des Bayerischen Staatsministeriums fiir Arbeit
und Soziales, Familie und Integration wurde daraufhin vom Leiter des Amtes fir Kinder,
Jugend und Familie initiiert und vom Kreistag beschlossen. Seit 01.07.2017 nimmt der
Landkreis Garmisch-Partenkirchen am Programm der ,Strukturellen Weiterentwicklung
kommunaler Familienbildung und von Familienstitzpunkten® des Bayerischen
Staatsministeriums fur Arbeit und Soziales, Familie und Integration teil. Es besteht seither im
Amt fur Kinder, Jugend und Familie eine Koordinierungsstelle fur Familienbildung. Diese
.Fachstelle Familienférderung® ist eingebunden in das Team ,Jugend, Familie, Bildung®,
welches praventive Massnahmen flir junge Menschen und ihre Familien im Landkreis
entwickelt und starkt. Die Fachstelle Familienférderung konnte zunéchst nur mit 10
Wochenstunden und erst ab dem 01.03.2018 dann mit 19,5 Wochenstunden besetzt werden.
Die ,Fachstelle Familienforderung® hat die Aufgabe, kreisangehérige Gemeinden sowie
engagierte Burger_innen und freie Trager der Jugendhilfe dabei zu beraten und zu
unterstitzen, familienfreundliche Strukturen weiterzuentwickeln und bedarfsgerechte

Veranstaltungen, Strukturen und Angebote zu gestalten.

11
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Die Aufgabenbereiche der Fachstelle Familienférderung umfassen insbesondere:

= Erfassung der aktuellen Angebote im Bereich der Eltern- und Familienbildung im
Landkreis

= Koordinierung und Unterstitzung beim bedarfsgerechten Ausbau des vorhandenen
Angebots

= Entwicklung neuer Angebote und Konzepte zur Eltern- und Familienbildung

= Umsetzung des Konzeptes der Familienstiitzpunkte des Zentrum Bayern,
Familie und Soziales (ZBFS)

= Offentlichkeitsarbeit.

Eine Unterarbeitsgruppe wird inzwischen als ,Netzwerk Familienbildung/UAG 11“ von der
,<Fachstelle Familienférderung“ moderiert. Das Netzwerk aus Fachkraften der Familienbildung
fungiert gleichzeitig als Unterarbeitsgruppe der Jugendhilfeplanung (kurz UAG II) fur den

Bereich der Familienférderung.

Als Ziele des Netzwerkes wurden mit den Teilnehmenden gemeinsam mit dem Leiter des
Amtes flr Kinder, Jugend und Familie und der Fachstelle Familienférderung festgelegt:

1. Austausch und Vernetzung der Teilnehmenden

2. Mitwirkung bei der Jugendhilfeplanung im Bereich der 88 16-21 mit zeitlicher Prioritat (in
den ersten zwei Jahren) auf § 16. Entsprechend auch Netzwerk im Bereich des vom
Familienministerium geférderten Programms s.o.

3. Ausarbeitung von Empfehlungen zur Familienférderung an das Amt fir Kinder, Jugend und
Familie.

Ubergeordnetes Ziel des Netzwerkes Familienbildung ist die
Einflussnahme auf die Gestaltung der Jugendhilfe in dem
praventiven Bereich der Familienbildung. Eine enge Verzahnung mit

der internen Jugendhilfeplanung ist strukturell vorgesehen.

12
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Das gegriindete Netzwerk besteht aus:
= Vertretern von Einrichtungen, Vereinen und Initiativen der Familienbildung
im professionalisierten Bereich
= dem Leiter des Amtes fiir Kinder, Jugend und Familie sowie der
= Koki — Friihe Hilfen
= der Bildungskoordinatorin des Landkreises und

= der Fachkraft fur Familie und Soziales Markt Murnau.

Assoziiert sind je nach Thematik:
= die Behindertenbeauftragte des Landkreises
= die Gleichstellungsbeauftragte des Landkreises

= die Teamleitung des Teams Jugend, Familie, Bildung.

Die Treffen der UAG Il finden in der Regel dreimal jahrlich statt mit der Mdglichkeit
bedarfsorientiert Unterarbeitsgruppen zu schaffen. 2019 erfolgte zur Feinabstimmung der Leit-
und Handlungsziele ein viertes Treffen. Das Netzwerk Familienbildung/UAGII bildet das
vorberatende Gremium im Bereich der Familienférderung. In den Jahren 2018 und 2019
widmete sich das Netzwerk neben dem fachlichen und informativen Austausch sehr
konzentriert dem Familienbildungskonzept. Es erstellte die im vorliegenden Konzept als
Grundlage aufgenommenen Definitionen fir ,Familie“ und ,Familienbildung“ und entwickelte
dabei auch explizit Standards und Abgrenzungen zu anderen Leistungen. Das Netzwerk der
Familienbildung befasste sich des Weiteren intensiv mit den Fragebdgen zur Bestands- und
Bedarfserhebung. Schlie3lich erdrterte es die Ergebnisse der Studie und die Ableitung von
MaRnahmen der Familienbildung im Landkreis Garmisch-Partenkirchen eingehend.

Die Fachkréfte der Familienbildung trugen mit ihrem fachlichen
Wissen und ihren einschlagigen Erfahrungen massgeblich zu einer

fachlich fundierten Grundlage bei.

13
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Die wissenschaftliche Erhebung von Bestand und Bedarf der Familienbildung erfolgte durch

die beauftragte Universitat Augsburg, Lehrstuhl Humangeographie.

Die Steuerungsgruppe Jugendhilfeplanung

Als amtsinternes Bindeglied zwischen dem Netzwerk Familienbildung/UAGIlI und dem
Jugendhilfeausschuss fungiert die interne Steuerungsgruppe der Ubergreifenden
Jugendhilfeplanung im Amt fiir Kinder, Jugend und Familie. Aufgabe der Steuerungsgruppe
ist es, eine weitere Priifung der Ergebnisse aus den einzelnen Unterarbeitsgruppen unter dem
Gesichtspunkt der Gesamtverantwortung des Offentlichen Tragers vorzunehmen und

Empfehlungen zu entwickeln.

KOKI

Die Fachstelle Familienférderung nimmt an Aktivitaten der Koordinierenden Kinderschutzstelle
Koki regelméRig teil und pflegt einen regen fachlichen Austausch. Letzterer dient zum einen
der gegenseitigen Information, zum anderen der Abstimmung von Massnahmen und der

Vermeidung von Doppelstrukturen.

Das Team der Koki Garmisch-Partenklirchen veranstaltet einmal jahrlich ein Netzwerktreffen
fur alle professionellen und ehrenamtlichen Krafte, die mit Schwangeren oder Familien bis zum
dritten Geburtstag arbeiten. Weiterhin gestaltet es die sogenannte ,Koki-Entdeckungstour®.
Hierbei wird die oben beschriebene Zielgruppe mehrmals jahrlich eingeladen, Fachstellen und
deren Ansprechpartner vor Ort kennen zu lernen. Des Weiteren finden bedarfsorientierte
Arbeitsgruppen fur Projektplanungen statt. Schlie3lich fihrt Koki ca. dreimal jahrlich eine
offene kollegiale Fallbesprechung fir die 0.g. Zielgruppe durch. Héhepunkt bildet das von Koki
zusammen mit dem Koki- Netzwerk veranstaltete Familienfest zum 10 jahrigen Jubilaum 2019.

Die Fachstelle Familienférderung wirkte bei Letzterem aktiv mit.
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1.3 Kommunale Merkmale und Rahmenbedingungen

ZDF - Zahlen, Daten, Fakten zu Familien in Deutschland und Bayern

Um eine Einordnung der sozialen Lage von Familien im Landkreis Garmisch-Partenkirchen in
den gesamtdeutschen bzw. bayernweiten Kontext zu erméglichen, wird zunéchst ein erster

stichpunktartiger Uberblick tiber die Lage von Familien in Deutschland und Bayern gegeben:

= Verheiratet/Verpartnert
Jedes vierte Elternpaar in Deutschland ist bei der Geburt ihres Kindes nicht
verheiratet. Umgekehrt sind etwa 75% der Eltern verheiratet oder

verpartnert.

= Alleinerziehen
18% Prozent der minderjahrigen Kinder leben in Deutschland bei einem
alleinerziehenden Elternteil. In neun von zehn Fallen ist der
alleinerziehende Elternteil die Mutter.5 Im Jahr 2016 lebten in Bayern
insgesamt 221.000 alleinerziehende Mtter und Véter mit minderjahrigen
Kindern.6

= Kinder aus friiherer Partnerschatft in der Familie
Etwa jede zehnte Familie (ca. 10%) ist in Deutschland eine sogenannte
Stieffamilie. Eine  Stieffamilie ist eine um Dauer bemihte
Lebensgemeinschaft, in die mindestens einer der Partner mindestens ein

Kind aus friherer Partnerschaft mitbringt (s.o.).

5 BMFSFJ 26.04.2018 Hintergrundmeldung Chancen und Teilhabe fir Familien, Alleinerziehende for-
dern und unterstutzen

5 https://www.ifb.bayern.de/zahlenundfakten/neue/35634/index.php
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Erwerbsbeteiligung der Mtter
Die aktive Erwerbsbeteiligung von Mittern mit einem bzw. zwei
minderjahrigen Kindern liegt in Bayern bei rund 65 % 7. Mehr als 3/4 dieser

erwerbstatigen Mtter arbeiten in Teilzeit (weniger als 35 Wochenstunden).

Eltern mit Migrationshintergrund
Eines von drei bayerischen Kindern hat einen Migrationshintergrund, d.h.
mindestens ein Elternteil besitzt einen auslandischen Pass und/oder ist

zugewandert.

Kinder kbnnen GroRReltern langer erleben
Weil die Lebenserwartung steigt, koénnen Kinder, Eltern und (Ur-)
Grofeltern prinzipiell mehr Lebensjahre miteinander verbringen als dies

friher der Fall war. 8

Armut

Zu armen Familien zéhlen jene, die weniger als 60 Prozent des
durchschnittlichen Netto-Einkommens zur Verfligung haben. Ein Grol3teil
der betroffenen 2,1 Millionen Kinder in Deutschland lebt in Haushalten,
die Sozialleistungen beziehen. Der Rest, namlich 1,15 Millionen arme
Kinder leben ohne die Unterstiitzung, obwohl zum Teil Anspruch darauf
bestiinde. ® Armut geht mit erheblichen Gesundheitsrisiken einher®
Neben gesundheitlichen Defiziten sowie unmittelbarem Mangel und

Verzicht erleben Kinder aus armeren Familien soziale Isoliertheit. Sie

7 Bayerisches Staatsministerium fur Arbeit und Soziales, Familie und Integration: Vierter Bericht der
Bayerischen Staatsregierung zur sozialen Lage in Bayern, mit Zahlen aus 2014

8 Bayerisches Staatsministerium fur Familie, Arbeit und Soziales: Familie(n) in Bayern Zahlen, Fakten,
Uberraschendes! www.familienland.bayern.de/bayerns-familienpolitik/familien/index.php

9 vgl. https://www.nationale-armutskonferenz.de/impressum/
10 Beitrage zur Gesundheitsékonomie und Versorgungsforschung (Band 23): Kinder- und Jugendreport
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zeigen dartiber hinaus in vielerlei Hinsicht soziale und emotionale

Auffalligkeiten und weisen problemhafte Bildungsbiografien auf.11

= Scheidung
Ehescheidungen sind in Bayern mit 1,93 Scheidungsféllen je 1000
Einwohnern und Jahr geringflgig etwas seltener als im bundesweiten
Durchschnitt (2,05 Scheidungsfalle je 1000 Einwohner).

11 Bertelsmann Stiftung: Factsheet Alleinerziehende Gltersloh 2016
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Sozialdaten zu den Familien im Landkreis Garmisch-Partenkirchen

Der Landkreis Garmisch-Partenkirchen (kurz GAP) liegt im Sidwesten des Regierungsbezirks
Oberbayern. Der Landkreis hat mit 0,9 Einwohnerinnen pro Hektar (10.000 m?2) eine
Einwohnerdichte, die im Vergleich zum bayerischen Durchschnitt der Landkreise von 1,3
Einwohnerinnen pro Hektar im unteren Bereich angesiedelt ist. Die Bevolkerungsdichte flr
Gesamtbayern liegt bei 1,8. Hinsichtlich der Geburtenziffern liegt der Landkreis Garmisch-
Partenkirchen etwa im bayerischen Mittelfeld. Der Landkreis hat insgesamt eine Bevélkerung
von 88.213 Einwohnern und verfugt tber 38 Schulen.

Die Talschaften und Gemeinden

Um die Jugendhilfeplanung im Landkreis Garmisch-Partenkirchen an sozialraumlichen
Bedingungen auszurichten, wurden in der jingsten Vergangenheit zwei Gebietseinheiten
definiert. Es wurden zum einen die Kommunen des Landkreises in Anlehnung an die
Talschaften zu Untersuchungsgebieten zusammengefasst; zum andern wurde auf die
kleinrdumige Betrachtung auf Kommunenebene zuriickgegriffen. Fir die Sozialraumanalyse
wurde der Markt Garmisch-Partenkirchen aus der Talschaft Loisachtal herausgenommen und
als eigener Sozialraum betrachtet, da Garmisch-Partenkirchen einen Verdichtungsraum im
Landkreis darstellt. (Der Ettaler Forst ist "Gemeindefreies Gebiet").

Dieser Ansatz der Ausrichtung an den beschriebenen sozialrdumlichen Bedingungen hat sich

als pragmatisch erwiesen und wird bei der vorliegenden Konzeption tlbernommen.
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Legende
Talschaften
[ gemeindefreies Gebiet

[ Ammertal

[ Murnauer Raum
[ Loisachtal

[ Oberes Isartal

] Markt Garmisch
Partenkirchen

Die Einwohner im Landkreis Garmisch-Partenkirchen leben in 22 Gemeinden, darunter in den

Markten Garmisch-Partenkirchen, Mittenwald und Murnau am Staffelsee:
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Bevélkerungsstand am 30.068.2019

Landkreis Garmisch-Partenkirchen

Bad Bayersoien

Bad Kohlgrub
Eschenlohe

Ettal

‘Farchant
Garmisch-Partenkirchen, M
Grainau

Grofliweil

Kriin

Mittenwald, M

Murnau a Staffelsee, M
Oberammergau
Oberau

Ohlstadt

Riegsee

Saulgrub

Schwaigen
Seehausen a.Staffelsee
Spatzenhausen

Uffing a.Staffelsee
Unterammergau
Wallgau

Zusammen
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Cberbayern
Einwohner
insgesamt

1200

2 842

1580

775

3631

27 054
3433

1476

1916

7353

12153
5477

3274

3273

1204

1653

614

2483

752

2875

1573

1522

88 213




Geburten

Im Jahr 2011 wurden im Landkreis Garmisch-Partenkirchen insgesamt 637 Kinder neu

geboren. Seither fand ein nahezu stetiger Anstieg statt und 2018 lag die Zahl der Neugeburten

bei 860. Die Lebend Geborenen stiegen in diesem Zeitraum also um 35 % an.

NEUGEBORENE
IM LANDKREIS GARMISCH-
PARTENKIRCHEN

1000
809 803 oo
711
800 37 647 669 683
600

400

Anzahl Geburten

200

(0]
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Jahr

Statistik der Geburten des Bayerischen Landesamtes fiir Statistik "Lebend Geborene (Anzahl)"

Die Minderjahrigen im Landkreis kénnen nach Alter wie folgt aufgeschliisselt werden:1?

2.477 2.226 2.823 3.598 2339 13.463

Anteil der Familien
Die Anzahl der Einpersonenhaushalt ist mit 41% am héchsten, gefolgt von Paaren ohne
Kinder mit 28%. Familien bilden insgesamt 29% der Haushalte im Landkreis:

12 statistische Berichte Bevolkerung in den Gemeinden Bayerns. Altersgruppe u. Geschlecht 2018
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Haushaltstypen in Garmisch-Partenkirchen
7% 2%

28%

» Einpersonenhaushalte Paare ohne Kind(er)
u Paare mit Kind(ern) Alleinerziehende Elternteile

Mehrpersonenhaushalte ohne Kernfamilie

Altenquotient

Der Landkreis Garmisch-Partenkirchen gehért in Bezug auf die prognostizierte Anzahl der
Einwohner im Jahr 2037 gegeniiber 2017 voraussichtlich zu den stabil bleibenden Regionen.
Allerdings: Es wird fur den Landkreis Garmisch-Partenkirchen ein erheblicher Anstieg des
Altenquotienten prognostiziert.13 Bayernweit lag dieser Altersdurchschnitt bei 43,7% und wird
20 Jahre spater auf 46,0% steigen. Das Durchschnittsalter im Landkreis lag dagegen im Jahr

2017 bereits bei 46,2% und wird voraussichtlich im Jahr 2037 weiter auf 48,6 % ansteigen.

In den kommenden 20 Jahren hat der Landkreis Garmisch-
Partenkirchen durch den Anstieg des Altenquotient eine
uberdurchschnittlich hohe Uberalterung mit all seinen Folgen — so er

keine Gegenmalinahmen ergreift.14

Scheidungsrate
Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen waren im Jahr 2016 insgesamt 18 144 Minderjahrige

von Scheidung betroffenen, was einem Anteil von 1,1 % entspricht (gesamtbayerischer

13 Anzahl 65-Jahrige oder Altere je 100 Personen im Alter von 20 bis 64 Jahren

14 Quelle: Bayerisches Landesamt fuir Statistik: Beitrage zur Statistik, Regionalisierte Bevolkerungsvo-
rausberechnung fir Bayern bis 2037
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Vergleichswert: 0,9 %). Zu beachten ist dabei, dass Trennungen von unverheirateten Eltern

statistisch nicht erfasst werden.15

Anteil der geschiedenen
Minderjahrigen im Jahr 2016

B Minderjahrige mit
geschiedenen Eltern 1,2%

B Minderjahrige mit
verheirateten und
unverheirateten Eltern

Kinderarmut
Die ,Kinderarmut® im Landkreis Garmisch-Partenkirchen lag im Jahr 2017 bei 7,7 %.
Bayernweit lag der Wert zu dieser Zeit bei 6,9 % doch deutlich geringer.

Kinderarmut im Jahr 2017

0,
® Anteil armer Kinder

Andere Kinder
(]

Migrationshintergrund

Der Anteil der Schulanfangerinnen mit Migrationshintergrund an allen Schiler_innen
ermOglicht einen guten Einblick zur Frage des Migrationshintergrundes. Im Landkreis
Garmisch-Partenkirchen liegt dieser Anteil bei 14,2 % relativ niedrig, denn in Bayern hatten

15 : Landratsamt Garmisch-Partenkirchen (Hrsg.) Geschéftsbericht fir das Jugendamt Garmisch-Par-
tenkirchen — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB) 2018

B ———————————————
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insgesamt 250 % der Schulanfanger_innen im  Schuljahr 2017/18 einen

Migrationshintergrund.®

Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen leben im Jahr 2019 Minderjahrige mit Herkunft aus ganz
unterschiedlichen Regionen. Knapp 950 Kinder und Jugendliche unter 18 Jahren haben
Wurzeln in einem anderen Land im européaischen Raum - an erster Stelle kommen diese aus
Ruménien (100), Griechenland (92), Ungarn (81) sowie Italien (78). 384 junge Menschen
haben Wurzeln in Asien, davon 149 in den Landern Syrien und 107 in Afghanistan. Uber 162
junge Menschen haben ihre Wurzeln in Afrika, an erster Stelle zu nennen ist hierbei Nigeria
mit 108 jungen Menschen. 54 junge Menschen kommen aus Amerika (Nord- und
Siidamerika).t’

Migrationshintergrund

M B mit Migrationshintergrund

ohne
Migrationshintergrund

Pendler

Fast ein Drittel der sozialversicherungspflichtigen Beschaftigten pendelt aus dem Landkreis

hinaus.

16 Geschaftsbericht fur das Jugendamt des Landkreises Garmisch-Partenkirchen — Jugendhilfebe-
richterstattung in Bayern (JuBB) —2018
17 Auslanderzentralregister (AZR) Stand 2019
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Wohnhafte sozialversicherungspflichtige
Beschiftigte in Garmisch-Partenkirchen

= hiervon arbeiten im Kreis Garmisch-Partenkirchen

hiervon arbeiten in einem anderen Kreis (Auspendler)

Ort Anzahl |Prozent

Weilheim-Schongau 2.909 32,21%
Miinchen, Landeshauptstadt 1.970 21,81%
Bad T6lz-Wolfratshausen 808 8,95%
Moinchen 492 5,45%
Starnberg 384 4,25%
Freising 116 1,28%
Miesbach 114 1,26%
Augsburg, Stadt 111 1,23%
Landsberg am Lech 98 1,09%
Neuburg-Schrobenhausen 70 0,78%
weitere 1.960 21,70%
|Insgesamt | 9.032]  100,00%|

Die meisten Auspendler_innen arbeiten in Weilheim, gefolgt von Minchen und Bad Té6lz —

Wolfratshausen. Der Fahrweg mindert erheblich die Familienzeit.

1.4 Ergebnisse der Bestandserhebung: Was ist da?

Mit der wissenschatftlichen Erhebung von Bestand und Bedarf der Familienbildung wurde die
Universitat Augsburg, Institut fir Geographie, Lehrstuhl fiir Humangeographie beauftragt. Das
Institut weist einschlagige Erfahrungen bei der Erhebung im Bereich der Familienbildung nach
8§16 SGBVIII auf. Die Bestandserhebung fand im Zeitraum vom 30. April bis 31. Mai 2019 statt
und wurde bis zum 05. Juni 2019 verlangert, um den Rucklauf zu erhdhen. Zur

Bestanderhebung wurden im Landkreis Garmisch-Partenkirchen im Jahr 2019 insgesamt 350
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Trager der Einrichtung
n=99

7,07%

19,19%
39,39%

O

34,34%

= Offentlicher Trager = freier Trager Sonstiges keine Antwort

Einrichtungen angeschrieben. Davon nahmen 99 (28,2 %) an der Befragung teil. 39 der 99
Einrichtungen, die an der Befragung teilgenommen haben, bieten Angebote der

Familienbildung an.

Im Folgenden die Ergebnisse der Universitat Augsburg mit den dazugehdrigen tabellarischen

Darstellungen.

Bietet lhre Einrichtung Angebote der
Familienbildung an?
n=99

2,02%

39,39%
58,59%

m Nein mJa Unsicher

Rund 40% (39,39%) der Einrichtungen wird von einem o6ffentlichen Trager betrieben, knapp
ein weiteres Drittel (34,34%) von freien Tragern. 19 Einrichtungen (19,19%) werden von
sonstigen Tragern gefuhrt. 7 Einrichtungen (7,07%) konnten keine Antwort auf diese Frage

geben.
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40 Einrichtungen kamen aus der Gemeinde Garmisch-Partenkirchen, 15 aus Murnau am
Staffelsee, 5 aus Mittenwald und 4 jeweils aus Uffing am Staffelsee, Ohlstadt und
Oberammergau. Aus Unterammergau, Riegsee, Grainau und Ettal stammen jeweils nur 3
Einrichtungen. Aus den restlichen Gemeinden kam jeweils nur eine oder zwei Einrichtungen.
Aus einigen Gemeinden kam auch keine Rickmeldung, diese wurden wegen besserer

Ubersichtlichkeit in der Darstellung ausgelassen.

Die Einrichtung liegt in folgender Gemeinde:

Garmisch-Partenkirchen IS 40
Murnau a. Staffelsee IIIEEEEEEGEGEGEGNGNGEGN————— 15
Mittenwald I———— 5
Uffing a. Staffelsee I 4
Ohlstadt m——u 4
Oberammergau . 4
Unterammergau I 3
Riegsee mmmmm 3
Grainau Em 3
Ettal mmmm 3
Sonstiges Ml 2
Schwaigen mm 2
Oberau mmE ?
Eschenlohe mmm 2
Bad Bayersoien mmE 2
Saulgrub m 1
Krin @ 1
GroRweil M 1
Farchant M 1
m 1

Bad Kohlgrub
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Geben Sie bitte den Typ lhrer Einrichtung an!
n=99

Kindertageseinrichtung 25
Einrichtung des Gesundheitswesens IIEEEEEEEEEEEENEEEEEEESE———— 20
Schule I 17
Sonstiges II—— 3
Verein I 5
Andere 6ffentliche Einrichtung oder Stelle (z.B.... S 5
Kirchengemeinde oder religiose Gemeinschaft I———— 5
Hebammenpraxis | 5
Beratungsstelle I 4
Einrichtung der Erwachsenenbildung . 3
Einrichtung der Frihforderung 1

Mehrgenerationenhaus M 1

Die meisten Vertreter kamen aus dem Tatigkeitsfeld Kindertageseinrichtung, namlich 25. Des
Weiteren waren 20 Einrichtungen des Gesundheitswesens, sowie 17 Schulen und jeweils 5
Vereine, Hebammenpraxen, Kirchengemeinde und andere o6ffentliche Einrichtungen (z.B.
Gesundheitsamt, Allgemeiner Sozialdienst, Jobcenter, Agentur fUr Arbeit) vertreten. 8 der
Einrichtungen wurden unter dem Sammelbegriff ,Sonstiges® zusammengefasst (z.B.
Gemeinde, Elterncafé, Freiwilligenzentrum, Internationaler Frauentreff, SPE, Soziale

Hilfsorganisation). Alle anderen Arten der Einrichtungen wurden seltener als 5-mal genannt.
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Aus welchem Einzugsgebiet kommen die Nutzer(innen) lhrer
Organisation Giberwiegend?
n=97 (ohne keine Angaben)

Aus der gesamten Gemeinde bzw. aus dem ganzen Kreis [N 48,45%

Aus dem Marktgemeindeteil u. benachbarten Marktgemeindeteilen bzw. aus _ 21 65%
der Gemeinde und benachbarten Gemeinden ’ °

Aus dem Nahraum und der iibrigen Gemeinde [l 10,31%
Nur aus dem Nahraum um die Einrichtung [l 7,22%
sonstiges [l 6,19%
weiR nicht [l 3,09%
Andere Herkunft [l 3,09%

0% 20% 40% 60%

Aus der Bestandserhebung geht hervor, dass die Nutzer_innen der familienbildenden
Angebote in den Einrichtungen vorwiegend aus der gesamten Gemeinde bzw. aus dem Kreis
(48,45%) kommen. Etwa ein Finftel (21,65%) der Nutzer_innen kommen aus dem
Marktgemeindeteil und den benachbarten Marktgemeindeteilen bzw. aus der Gemeinde und
benachbarten Gemeinde. Damit zeigt sich, dass die meisten Einrichtungen ein grof3eres

Einzugsgebiet aufweisen und viele den ganzen Landkreis bedienen.
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Fiir welche Adressaten fiihren Sie familienbildende Angebote
durch?
n=40; N=145 (Mehrfachnennungen moglich)

Eltern und Erziehende allgemein SIS 80,00%
Migrant*innen IEEEEEEEEEEEEEEEEEEES—— 40,00%
Speziell Kinder/Jugendliche IS 40,00%
Eltern und ihre Kinder gemeinsam mEEEEEEEESEESESS————— 37,50%
Alleinerziehende TN 37,50%
Werdende Eltern mESSSmmmmmmms 25,00%
Speziell Frauen/Miitter IEEEEEEEEE———_ )5 00%
sozial benachteiligte Familien I 20,00%
Speziell (Eltern-)Paare I—————— 17,50%
Sonstiges I 15,00%
Speziell Manner/Viter n————— 15,00%
Weitere Familienmitglieder m——— 10,00%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Die meisten Einrichtungen werden von Eltern und Erziehenden (54,55%) oder speziell von
Kindern und Jugendlichen (47,47%) genutzt. Auch von Eltern und ihren Kindern gemeinsam,
Alleinerziehenden (je 31,31%), Migrant_innen (29,29%), Frauen/ Mtter (26,26%) und sozial
benachteiligen Familien (23,23%) werden die Einrichtungen haufig aufgesucht. Speziell Paare
und werdende Eltern (jeweils 17,17%), sowie Manner bzw. Véater im speziellen nutzen

Einrichtungen seltener.

Aulerdem werden die Einrichtungen auch von anderen Personengruppen genutzt, die unter
Sonstiges (14,14%) zusammengefasst wurden:

= Alle therapiesuchenden Erwachsenen

= Familien mit Kindern mit Behinderung

= Grundschulkinder

= Kindergartenkinder

= ...der kompletten Pfarrgemeinde

= Menschen, die Leistungen nach dem SGB Il beziehen

= Personen (Frauen), die Hilfe fiir den beruflichen Wiedereinstieg benétigen
= Mitarbeiter*innen LRA

= Senioren

= Obdachlose.

30



Ve

Im zweiten Teil (B) der Bestandserhebung wurden diejenigen Einrichtungen, die Angebote der
Familienbildung vorhalten oder sich unsicher waren, weiterfiihrend befragt.

Im Fokus der familienbildenden Einrichtung stehen an erster Stelle Eltern und Erziehende
allgemein (80,00%). Migrant_innen (40,00%) erhalten einen hdheren Stellenwert als Eltern
und ihre Kinder gemeinsam, sowie Alleinerziehende (jeweils 37,50%). Insgesamt ist das

Familienbildungsangebot bereits sehr differenziert.
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Fiir welche Familien- und Lebensphasen fiihren Sie
familienbildende Angebote durch?
n=40; N=99 (Mehrfachnennungen maoglich)

Familien mit Schulkindern I 50,00%
Familien mit Sduglingen und Kleinkindern I 47,50%
Familien mit Vorschulkindern I 45,00%
Jugendliche/Heranwachsende/Junge Erwachsene NN 30,00%
Familien mit Jugendlichen (und jungen Erwachsenen) N 25,00%
Werdende Eltern N 22,50%
Sonstiges N 12,50%
Familien in der nachelterlichen Phase | 10,00%

Paare ohne Kinder M 5,00%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Die Zielgruppen der Familienbildungsangebote sind auf alle unterschiedlichen Familien- und
Lebensphasen aufgeteilt, wobei der Schwerpunkt der Adressaten auf Familien mit
Schulkindern (50,00%), Sauglingen und Kleinkindern (47,50%) und Vorschulkindern (45,00%)
liegt. Hinzu kommen auch Angebote, die sich an Jugendliche bzw. junge Erwachsene
(30,00%), Familien mit Jugendlichen (25,00%) und werdende Eltern (je 22,50%) richten. Einige
Angebote sind auch auf Familien in der nachelterlichen Phase (10,00%) oder Paare ohne
Kinder (5,00%) ausgerichtet. Besonders Kindertagestatten sind fur viele Gebiete

Ansprechpartner und ermdglichen den direkten Kontakt zu Zielgruppen (Kinder, Eltern, etc.).
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Fiir welche Familienformen fiihren Sie familienbildende Angebote
durch?
n=40 (Mehrfachnennungen maoglich)

Fir keine bestimmten Familienformen bzw. fir alle Familien offen IS 72,50%
Familien mit Migrationshintergrund [N 27,50%
Alleinerziehende/Ein-Eltern-Familien [N 25,00%
Familien mit Fluchthintergrund [ 20,00%
Scheidungs-, Stief- und Patchworkfamilien [N 17,50%
Werdende Eltern [ 15,00%

Kinderreiche Familien (mind. drei Kinder) [l 12,50%

Regenbogenfamilien (gleichgeschlechtliche Lebensgemeinschaften) [l 12,50%
Adoptiv- und Pflegefamilien [ 12,50%

Teenager-Eltern [ 10,00%

Sonstiges W 2,50%

0% 20% 40% 60% 80%

Fast Dreiviertel (72,50%) der befragten Einrichtungen gaben an, dass ihre Angebote fir alle
Familien offen sind (95,65%). Ebenfalls angesprochene Familienformen sind Familien mit
Migrationshintergrund  (27,50%), Alleinerziehende/Ein-Eltern-Familien  (25,00%) und
Scheidungs-, Stief- bzw. Patchworkfamilien (17,50%). Auch fur werdende Eltern (15,00%),
kinderreiche Familien, Regenbogenfamilien, sowie Adoptiv- bzw. Pflegefamilien (jeweils
12,50%) und Teenager Eltern werden Angebote durchgefuhrt.
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Fiir welche besonderen Lebens- oder Belastungssituationen von
Familien fiihren Sie familienbildende Angebote durch?
n=40; N=103 (Mehrfachnennungen maoglich)

Schulische Probleme

Allein erziehen

Keine Angebote fiir keine besondere Lebens- und Belastungssituationen
Behinderung von Familienmitgliedern

Trennung/Scheidung

Traumatische Erfahrungen

Korperliche, sexuelle, psychische Gewalt (innerhalb der Familie)
Vereinbarkeit von Familie und Beruf

Tod eines Familienangehdrigen

Kérperliche oder psychische Erkrankung
Partnerschaftsprobleme/Ehekonflikte

Sonstiges

Fehlende Betreuung

Sucht/Abhangigkeit in der Familie

Pflege von Angehorigen

Materielle Schwierigkeiten/Verschuldung

Straffalligkeit von Familienmitgliedern

Berufliche Schwierigkeiten/Arbeitslosigkeit

27,50%
27,50%

]
—— 15 ,00%
eee—— 15 00%
e 15 00%
15 00%
—— 15 00%
—— ]2 50%
ee—— 1) 50%
—— ]2 50%
e 7,50%

mmmm— 5,00%

mmm 2 50%

mmm 2 50%

0% 10% 20% 30%

Knapp ein Viertel aller Einrichtungen richten ihre Angebote nicht an besonderen Lebens- oder

Belastungssituationen aus (22,50%). Lebens- und Belastungssituationen, die jedoch speziell

adressiert werden, sind schulische Probleme, das Alleinerziehen (jeweils 27,50%),

Behinderungen von Familienmitgliedern, sowie Trennung bzw. Scheidung (jeweils 17,50%).

Auch traumatische Erfahrungen, korperliche, sexuelle oder psychische Gewalt, Vereinbarkeit

von Familie und Beruf, der Tod eines Familienangehérigen, kérperliche und psychische

Erkrankungen, sowie Partnerschafts- bzw. Ehekonflikte (jeweils 15,00%) werden in Form von

familienbildenden Angeboten in Einrichtungen thematisiert. Nur wenig angesprochen werden

materielle Schwierigkeiten (5,00%), Straffalligkeit von Familienmitgliedern und Berufliche

Schwierigkeiten/ Arbeitslosigkeit (jeweils 2,50%).
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Welche Formen von familienbildenden Veranstaltungen bietet lhre
Einrichtung an? n=40; N=99 (Mehrfachnennungen maoglich)

Themenabende, Informationsveranstaltungen, Vortrage, Diskussionsveranstaltungen IS 55,00%
Allgemeine Beratung IS 37,50%
Kurse (z.B. Erziehungskurse, Paarkurse, Sprachférderungskurse zum Thema Familie) [N 35,00%
Offene Treffpunkte (2.B. Elterncafés, Stammtische) NN 32,50%
Freizeit-/Urlaubsangebote (z.B. Unternehmungen, Ausfliige, Familienurlaub) NN 30,00%
Feste Gruppen (z.B. Elterngruppen, Eltern-Kind-Gruppen, Gespréchskreise) [N 25,00%
zugehende Angebote (z.B. (Haus-)Besuchsprogramme) [ 12,50%

Sonstiges [l 10,00%

Offene Gruppen (z.B. Spieltreffs) [l 10,00%

0% 20% 40% 60%

Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen werden vor allem Informationsveranstaltungen/
Vortrage (55,00%), Allgemeine Beratung (37,50%) und Kurse (35,00%) von den
verschiedenen Institutionen angeboten. Weitere Arten der familienbildenden Veranstaltungen
sind offene Treffpunkte (32,50%), Freizeit-/ Urlaubsangebote (30,00%) und feste Gruppen
(25,00%). Zugehende Angebote (12,50%) und offene Gruppen (10,00%) sind eher selten

gegeben.
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Offen geschlossen

insgesamt
(nach Angabe der
Befragten)

Angebote zur Forderung
der Partnerschaft, z.B.
Paarkommunikation,
Ehevorbereitungskurse

123

Angebote rund um
Schwangerschaft und
Geburt, z.B.
Geburtsvorbereitungskurse,
Hebammensprechstunden

193

Eltern-Kind-Gruppen und -
Treffs

182 251

459

Angebote zur Forderung
der Erziehungskompetenz,
z.B. Elternkurse,
Frithschoppen fiir Vater
zum Thema Erziehung

35 70

105

Angebote zur Forderung
der kindlichen Entwicklung,
z.B. PEKiP

0 105

105

Angebote zur Forderung
von Alltagskompetenzen
wie Haushaltsfiihrung,
Zeitmanagement etc.

22

Angebote zur
Freizeitgestaltung in/mit
der Familie

19 25

44

Interkulturelle Bildung und
Begegnung, z.B.
Integrationskurse,
Gesprachskreise

Generationeniibergreifende
Begegnung und
Unterstltzung, z.B.
Erzdhlcafés, Vermittlung
von "Leih-GroReltern"

Forderung der Gesundheit,
z.B. Erndhrung,
Entspannung, medizinische
Themen

20 82

113

Gesellschaftliche und
politische Bildung,
blrgerschaftliches
Engagementim
Erziehungskontext

16 0

17
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Berufliche und
arbeitsweltbezogene
Bildung, z.B. Nachholen von
Schulabschliissen,
Angebote fur
Berufsriickkehrerinnen

Vermittlung von Medien-
Erziehung

12

48

61

Finanzielle
Fragen/Materielle
Existenzsicherung

1089

Problem, Umgang mit
kritischen/belastenden
Lebensereignissen, -
situationen und
Konfliktbewaltigung

14

20

1095

Erziehung und Behinderung

27

Erziehung sexueller
Orientierung
(Regenbogenfamilie,
sexuelle Identitat des
Kindes)

20

Interkulturelle Bildung und
Begegnung

Sonstige

17

errechnete Gesamtzahl

324

748

3512

Gesamtzahl der
Angebote

(nach Angabe der
Befragten)

282

460

3647

Bei den angebotenen MalRnahmen der Familienbildung im Jahr 2018 handelte es sich meist

um Angebote rund um finanzielle Fragen/materielle Existenzsicherung oder um Angebote rund

um ,Probleme, Umgang mit kritischen/belastenden Lebensereignissen, -situationen und

Konfliktbewaltigung®.
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Zu den unter Sonstige zusammengefassten Malinahmen zahlen:

= Allgemeinbildende Vortrage aus dem Bereich Religion und Philosophie

Elterntreffen mit padagogischen Schwerpunkten

= Gewaltpravention, Nein-Sagen, Mobbing, KIWANIS-Theaterstiick

= Pflegeelterntreffen

= Psychoedukationen

= Sexualpadagogik.

= Aufklarung fur junge Fluchtlingsfrauen

= Triple P (Erziehungsprogramm fir Eltern), Programm zur Starkung von Erziehungs-

und Beziehungskompetenzen von Eltern.

Die befragten Einrichtungen mit familienbildenden Angeboten zéhlten im Jahr 2018 insgesamt
6.289 Teilnehmerinnen und Teilnehmer, wovon knapp die Halfte auch nach Geschlecht
aufgelistet werden kann. Daneben besuchten auch insgesamt 4.458 Kinder und Jugendliche

Angebote der familienbildenden Einrichtungen.

Der Anteil der an Angeboten der Familienbildung teilnehmenden

Mannern ist in Relation zu den Frauen ausgesprochen gering.

davon Frauen 2633

Anzahl -
6289 davon Manner 436

Erwachsene -

davon Divers 80
Anzahl
Kinder und 4458
Jugendliche
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Welche Moglichkeiten nutzen Sie, um liber das familienbildende
Angebot lhrer Einrichtung zu informieren?
n=40; N=122

Aushdnge oder Flyer an zentralen Orten [N 62,50%
Angebotsbeschreibungen im Internet NN 62,50%
Persdnliche Einladungen bzw. Ansprache [N 52,50%
Ankiindigungen in der regionalen Presse [N 40,00%
Informationsveranstaltungen [N 27,50%
Programmversand [N 22,50%
Sonstiges [ 15,00%
Ankiindigungen in kostenlosen Anzeigeblattern oder Postwurfsendungen [ 15,00%

Ankiindigungen tiber regionale Rundfunksender [l 7,50%

0% 20% 40% 60% 80%

Das meistgenutzte Werbemittel der Einrichtungen sind Aushange/Flyer an zentralen Orten
oder Angebotsbeschreibungen im Internet (je 62,50%). Auch durch personliche Einladungen
(52,50%), Anklndigungen in der regionalen Presse (40,00%), Informationsveranstaltungen
(27,50%), Programmversand (22,50%) und Ankindigungen in kostenlosen Anzeigeblattern
(15,00%) bewerben die Einrichtungen ihre Angebote. Nur ein geringer Anteil nutzt regionale
Rundfunksender (7,50%).
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Bitte nennen Sie die zentralen Orte, an denen Sie Aushdnge
oder Flyer aufhiangen bzw. verteilen.
n=25; N=98

In Kindergdrten, Kindertagesstatten I 76,00%
In der Kirchengemeinde NI 48,00%
In Beratungsstellen IR 44,00%
In Schulen I 44,00%
In Arztpraxen |IEEEEEENNNS————— 36,00%
In Geschiften IIEEEEEEEEEEENN———— 36,00%
In Stadt- oder Gemeindedmtern I 32,00%
Im Amt fir Kinder, Jugend und Familie NI 28,00%
In Kliniken IS 24,00%
In Familienbildungsstdtten I 24,00%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Knapp dreiviertel aller Aushéange oder Flyer werden in Kindergarten oder Kindertagesstatten
(76,00%) verteilt bzw. ausgehangen. Auch in Kirchengemeinden (48,00%), Beratungsstellen,
Schulen (je 44,00%), Arztpraxen, Geschaften (jeweils 36,00%) oder im Amt fir Kinder, Jugend
und Familie (28,00%) werden Flyer und Aushange gezielt genutzt, um Uber die
familienbildenden Angebote zu informieren. Nur ein vergleichsweise geringerer Anteil nutzt

Aushange/Flyer in Kliniken und Familienbildungsstatten (je 24,00%).
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1.5 Ergebnisse der Erhebung der Bedirfnisse:

Was wollen die Adressaten?

Die Bedarfserhebung zur Erfassung der Winsche von Familien und Eltern sowie zur
Sammlung von Anregungen zu Familienthemen durch die Elternbefragung erfolgte im
Zeitraum vom 03. Juni 2019 bis zum 31. Juli 2019. Es wurden 5000 Druckfragebdgen verteilt.
Die Fragebtgen wurden zusammen mit Postkarten und Plakaten an 27 Grund- und
Mittelschulen, 3 Realschulen, 3 Gymnasien, Kitas und Kindergarten sowie an die Gemeinden
versandt. Informationen sowie Postkarten und Plakate gingen zusétzlich an Hebammen,
Arztpraxen, Beratungs- und Bildungseinrichtungen. Als flankierende Malinahmen wurden
verschiedene Medien ausgearbeitet. Offentliche Einrichtungen, Kitas und Schulen wurden mit
Plakaten und Postkarten fur die Offentlichkeitsarbeit ausgestattet. Durch das Verteilen von
insgesamt 20.000 Postkarten (in sechs verschiedenen Sprachen) und 750 Plakaten (in sechs
verschiedenen Sprachen) in Kindergarten, Kinderkrippen und an allen Schularten (bis zur
sechsten Klasse) sollten im Landkreis Eltern angesprochen und zur Teilnahme an der Online-
Umfrage aufgefordert werden. Dartiber hinaus wurde im Garmisch-Partenkirchen Merkur und

Kreisboten Uber die Befragung informiert und berichtet.
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llhre Meinung zahlt!

Liebe Eltern und Familien,

der Landkreis Garmisch-Partenkirchen
fiihrt von 03.06. bis 15.07.2019 eine
Elternbefragung zur Erfassung lhrer
Wiinsche und Anregungen durch. Wir
wollen die Angebote fir Eltern und
Familien zukiinftig noch passender

3 zur Familienbildung im
Landkreis Garmisch-Partenkirchen
Liebe Eltern und Familien, gestalten. Machen Sie online mit bei der
groRen Elternumfrage zum Thema

Familie! Ihre Meinung ist uns sehr
wichtig.

Machen Sie online mit bei der groflen
Elternumfrage zum Thema Familie! Ihre Meinung

der Landkreis Garmisch-Partenkirchen fihrtvom oo unc o Ll

03, Juni bis zum 15, Juli 2019
eine Elternbefragung zur Erfassung Ihrer Winsche

und Anregungen durch. Wir wollen die Angebote
fir Eltern und Familien zukinftig noch passender
gestalten,

Dor Landireis Garmisch-Partenkirchen firt dle Betragung in
mit den doe nd

Online-Fragebdgen unter: %

http://survey.geo.uni-augsburg.de

gefilie
erhalten Sie auf der Seite

Ger Universitat Augsburg durch.

=~

e
Wetp urvey geo. ums-augsburg de

WA=

Online-Fragebogen unter:
http://survey.geo.uni-augsburg.de

o

T

Plakate und Postkarten fur die Elternbefragung

Obige Plakate und Postkarten wurden jeweils in den Sprachen deutsch, englisch, franzésisch,
arabisch sowie turkisch und russisch verteilt. Die Eltern und Familien im Landkreis Garmisch-
Partenkirchen konnten somit Uber verschiedene Anspracheinstrumente von der Befragung
erfahren, sodass auch eine beachtliche Offentlichkeitswirksamkeit fiir die Belange der
Der Start der
Onlinefragebogen erfolgte am 03. Juni 2019 durch die Freischaltung der Onlinebefragung

Familienbildung erzielt werden konnte. Elternbefragung Uber den
unter http://www.elternbefragung2019.de/. Der Onlinefragebogen stand ebenso in den 6

genannten Sprachen fur die Eltern zur Verfligung.

Rucklauf der Elternbefragung
Die Mindeststichprobengréi3e fiir die Bedarfserhebung wurde bereits im Vorfeld der Befragung
berechnet und festgelegt. Die StichprobengroR3e fur die Elternbefragung in der Bedarfsanalyse

sollte so groR’ sein, dass Teilpopulationen nach kreisangehdrigen Gemeinden (n=26) bzw. teils

42



V&
s

Verwaltungsgemeinschaften und Zielgruppen ausreichend vertreten sind, damit signifikante

Aussagen moglich sind.

Im Landkreis Garmisch-Partenkirchen sind zum Bezugszeitpunkt fiir die Berechnung der
Grundgesamtheit, dem 31.12.2018, insgesamt 87.467 Einwohner gemeldet. Zum Ende des
Jahres 2016 leben im Landkreis Garmisch-Partenkirchen insgesamt 13.432 Kinder (Stand:
31.12.2016) unter 18 Jahren und nach aktuellstem Stand leben 20.912 Haushalte (Stand:
30.06.2019) mit Kindern im Landkreis Garmisch-Partenkirchen. Vor diesem Hintergrund wurde
eine MindeststichprobengréfRe von n=1.280 angestrebt (ca.17% der Haushalte mit Kindern
unter 18 Jahren, ausgehend von 13.432 Kinder (Stand: 31.12.2016) und 1,8 Kindern/HH). Die
groRten Kommunen des Landkreises sind die Marktgemeinden Garmisch-Partenkirchen und

Murnau.

Bis zum Stichtag des Analysebeginns, dem 30.08.2019, belief sich der Rucklauf fir die
Elternbefragung 2019 zu Familienthemen im Landkreis Garmisch-Partenkirchen auf 1.291
Fragebdgen.

Inhaltliches zu den Fragebdgen

Der Fragebogen fur die Bedarfserfassung von Winschen und Anregungen der Eltern durch
die Elternbefragung zu Familienbildungsthemen wurde auf Grundlage des Musters des ifb
(Institut fur Familienforschung Bamberg) erstellt. Die Ortlichen Besonderheiten und die
spezifischen Winsche des Landkreises Garmisch-Partenkirchen wurden in den Fragebogen
eingearbeitet. Vor diesem Hintergrund unterschied sich der finale Fragebogen vom Muster der
ifb. Der Fragebogen wurde in deutscher, englischer, franzdsischer, arabischer, russischer und
turkischer Sprache fir die Onlinebefragung Uber LimeSurvey angelegt und im Word-Format
als Druckfragebogen ausgearbeitet. Der Druckfragebogen wurde zusatzlich als PDF-

Dokument zum Download zur Verfiigung gestellt und befindet sich im Anhang.
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Die Elternbefragung liefert grundlegende Aussagen zu den wesentlichen Fragestellungen der
Familienbildung und erlaubt es, die Konzeptentwicklung auf die Bedarfslagen bei Eltern
auszurichten und abschlieRend einen Abgleich zwischen Bestand an Angeboten fur Familien
und Bedarf fur Aufbau, Entwicklung und Anpassung zu erzielen. Es werden Aussagen zu den

nachfolgenden Themen der bedarfsorientierten Familienbildung getroffen:

Bekanntheit von Familienbildung

¢ Nutzungsfrequenz von Angeboten fiir Familien

e Grinde fir die Nichtnutzung von Angeboten

¢ Besuchte Themen und Orte

e Gewinschte Themen und Orte fir Familienthemen (familienbildende Angebote)
e Mobilitat von Familien

o Bedarf an Kinderbetreuung, begleitend zu Angeboten.

Die Auswertungen zum Bedarf von Familien werden zunadchst auf alle Befragten bezogen
durchgefiihrt, insbesondere aber werden ,moglicherweise sozial benachteiligte Familien®
durch die Identifizierung potenziell benachteiligter Familien anhand von Stressfaktoren

berlcksichtigt:

e Alleinerziehend

e Niedriger Bildungsabschluss.

Kinderreichtum wird nicht als Kriterium fur ,sozial benachteiligte Familien“ geflhrt, da sich die
Probleme dieser Familien bereits in der Armutsbedrohung widerspiegeln und dadurch die
Benachteiligung bertcksichtigt wird. Die rdumliche Verortung von Familien mit sozialer
Benachteiligung erfolgt hierbei sowohl Giber die Ergebnisse der Elternbefragung als auch tber
sekundar-statistische Analysen der statistischen Daten zu Familien, sofern diese fir die

Gemeinden im Landkreis Garmisch-Partenkirchen vorlagen.

Die Erfassung der Bedarfserhebung wurde mit dem Online-Programm LimeSurvey

durchgefuhrt. Fur alle Diagramme und Auswertungen gilt, dass die Anzahl der Befragten,
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die die jeweilige Frage beantwortet haben, immer mit ,n=" angegeben wird. Davon zu
unterscheiden ist die Zahl der Nennungen ,N=*, die bei Fragen mit
Mehrfachantwortmdglichkeiten zusatzlich angegeben wird und Auskunft dartber gibt, wie oft
insgesamt bei einer Frage oder bei einer Antwortkategorie angekreuzt wurde. Um das
Antwortverhalten innerhalb der antwortenden Familien zu vergleichen, werden bei manchen
Auswertungen diejenigen Falle ausgeschlossen, bei denen keine Antwort gegeben oder keine

Angabe gemacht wurde.

In diesem Abschnitt werden die Ergebnisse der Elternbefragung anhand univariater
Auswertungen (deskriptive Auswertungen) der Fragestellungen dargestellt, beschrieben und

interpretiert.
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Die Ergebnisse der Elternbefragung

Kennen Sie Angebote fiir Eltern und Familien?
n=1280 (ohne keine Antwort)

7,11%

12,97%

79,92%

®mJa = Nein = Unsicher/weild nicht

Die Bekanntheit der Eltern- und Familienbildung allgemein ist unter den 1.280 Befragten, die
diese Frage beantwortet haben, mit 79,92% insgesamt sehr hoch. Zusatzlich haben 7,11% die

Antwortmadglichkeit ,Unsicher/Weil} nicht* angegeben, wahrend lediglich 12,97% die Frage mit

,Nein“ beantwortet haben.
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Woher kennen Sie Angebote fiir Eltern und Familien? Woher
bekommen Sie Infos iiber diese Angebote?
n=1125; N=2942 (Mehrfachnennungen moglich)

Persénliche Empfehlung durch Freunde, Bekannte oder Verwandte s 66,58%
In Einrichtungen (z.B. Kindergarten, Schulen) GGG 56,62%
Plakate, Aushdnge oder Flyer IS 48,44%
Internet oder Soziale Medien NN 29,42%
Zeitung oder Zeitschriften I 27,32%
Personliche Empfehlung durch eine Fachkraft I 15,82%
Gemeindeblatt N 9,33%
Bei Veranstaltungen WM 4,53%
Sonstiges 1 1,24%
Ich habe kein Interesse I 1,07%
Keine Angabe 1 0,62%

0% 20% 40% 60% 80%

Informationen Uber Familienbildung beschaffen sich Eltern vor allem Gber drei Wege. Hier sind
personliche Empfehlung durch Freunde/Bekannte/ Verwandte (66,58%), Einrichtungen
(56,62%) und Plakate, Aushénge oder Flyer (48,44%), zu nennen. Aber auch dem Internet
oder sozialen Medien und Zeitungen oder Zeitschriften kann mit 29,42% und 27,82% eine
bedeutende Rolle zugeschrieben werden. Weniger oft wird die Informationsbeschaffung
dagegen durch persodnliche Empfehlung durch eine Fachkraft (15,82%), im Gemeindeblatt
(9,33%), bei Veranstaltungen (4,53%) genutzt.
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Haben Sie selbst schon einmal Angebote fiir Eltern und
Familien genutzt?
n=1125

1,60%
10,84%

11,73%

57,07%

18,76%

® Ja, ich nutze solche Angebote hin und wieder.

® Ja, ich habe ein Mal ein solches Angebot genutzt bzw. nutze es gerade zum
ersten Mal.

» Ja, ich nutze solche Angebote regelmaRig.

Nein, ich habe noch keine solchen Angebote genutzt.

m keine Antwort

Die Nutzungsfrequenz von Angeboten der Eltern- und Familienbildung kann als sehr hoch
eingeschéatzt werden (vgl. ). So haben insgesamt 87,56% der Befragten schon mindestens ein
Mal ein solches Angebot genutzt. Dartber hinaus nutzen 11,73% der Befragten solche

Angebote regelmafiig und 18,76% haben ein solches Angebot ein Mal genutzt, wahrend Uber
R
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Warum haben Sie bisher keine Angebote fiir Eltern und Familien
genutzt? n=122; N=200 (Mehrfachnennungen moglich)

Ich habe zu wenig Zeit. IIIIEEEEEEN36,89%
Ich brauche keine solchen Angebote. N 22,95%
Ich weil nicht, welche Angebote fir mich in Frage kamen. [N 18,85%
Die Offnungs- bzw. Kurszeiten liegen fir mich ungiinstig. NI 18,85%
Ich erwarte keinen Nutzen fiir mich oder meine Familie. [N 13,93%
Ich habe keine Kinderbetreuungsmoglichkeit. I 13,93%
Die angebotenen Themen entsprechen nicht meinen Bedurfnissen. [N 11,48%
Die angebotenen Themen interessieren mich nicht. [ 8,20%
Es gibt keine Angebote in meiner Ndhe. [l 6,56%
Die Angebote sind mir zu teuer. [l 6,56%
Die Veranstaltungsorte sind fiir mich schlecht erreichbar. [l 4,92%
Sonstiges I 0,82%
0% 10% 20% 30% 40%

die Halfte (57,07%) hin und wieder Angebote in Anspruch nehmen. Dagegen stehen 10,84%,

die bisher kein Angebot der Eltern- und Familienbildung aufgesucht haben.

122 Befragte gaben die Grinde daflr an, warum sie familienbildende Angebote nicht nutzen.
Dabei kommt dem Zeitmangel mit 36,89% Nennungen die grol3te Bedeutung zu. Weitere
wichtige Grinde sind Meinung, keine solche Angebote zu bendtigen (22,95%), die
Unwissenheit, welche Angebote in Frage kommen (18,85%) und die ungiinstigen Offnungs-
bzw. Kurszeiten (18,85%). AulRerdem gaben je 13,93% der Befragten an, eine fehlende
Kinderbetreuungsmaglichkeit oder der fehlende Nutzen fur die Familie hindere sie an der
Nutzung familienbildender Angebote. Fir 11,48% entsprechen die Themen nicht ihren
Bedurfnissen und fur weitere 8,20% sind die Angebote nicht interessant genug. Alle weiteren

Grunde wurden von 6,56% oder seltener genannt.
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Sie haben Angebote fiir Eltern und Familien besucht. Um welche
Themen ging es dabei? n=1003; N=2876 (Mehrfachnennungen maoglich)

Schwangerschaft und Geburt (z.B. Geburtsvorbereitungskurse) IEEEEEEEEEEEEEEESS—————— 79 46%
Mutter-Kind bzw. Eltern-Kind-Gruppen und -Treffs INEEEEEEEEEEE—————— 67,30%
Schulische Fragen mmmmmm—m 20,34%
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (z.B. Elternkurse) mmmmmm—— 19, 14%
Gesundheit (z.B. Erndhrung, Entspannung, medizinische Themen) I 17,15%
Kindliche Entwicklung (z.B. PEKiP) mmmmmm 14 86%
Vermittlung von Medien-Know-how (z.B. Wissen zu PC, Handy, Internet) mmmm 9 ,37%

Freizeitgestaltung in oder mit der Familie mEE 7 68%

Begegnung und Austausch mit anderen Familien = 6 ,98%

Jugendliche oder Pubertdt = 6,88%

Religiose Erziehung und Glaubensfragen W 5 ,98%

Problem- und Konfliktbewéltigung 5'48%
Ehe und Partnerschaft (z.B. Ehevorbereitungskurse) M 3,79%
Vereinbarkeit von Familie und Beruf M 3,29%
Zusammenleben in der Familie B 2 ,39%
Themen fur Mutter B 2,19%
Umgang mit belastenden Lebensereignissen B 2, 19%
Sprachbildung oder -forderung fir Eltern und Kinder B 2,09%
Finanzielle Fragen oder Materielle Existenzsicherung Il 1,69%
Allein erziehen 1 1 50%
Alltagskompetenzen (z.B. Haushaltsfiihrung, Zeitmanagement) 1 1,10%
Sonstiges 1 1,00%
Inklusion (Leben mit Behinderung) 1 1,00%
Berufliche und arbeitsweltbezogene Bildung (z.B. Nachholen von Schulabschlissen) 1 0,90%
Interkulturelle Bildung und Begegnung 1 0,90%
Gesellschaftliche und politische Bildung fur Eltern 1 0,70%
Burgerschaftliches Engagement fir Eltern | 0’60%
Erziehung und meine Kultur | 0’50%
Themen fiir Vater ~ 0,20%
Erziehung und sexuelle Orientierung (Regenbogenfamilie, sexuelle Identitat des Kindes) 0,10%

0% 50% 100%

Auch bei den Themen der besuchten Angebote zeigt sich ein eindeutiges Ergebnis. Am
haufigsten wurden Angebote zu Schwangerschaft und Geburt (79,46%) und Mutter-Kind bzw.
Eltern-Kind-Gruppen und -Treffs (67,30%) besucht. Darliber hinaus waren Schulische Fragen
(20,34%), Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (19,14%) und Gesundheit (17,15%)
sehr beliebt. Die Themen zu kindlicher Entwicklung (14,86%), Vermittlung von

e
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Medien-Know-How (9,37%) und Freizeitgestaltung in oder mit der Familie (7,68%), aber auch
Begegnung und Austausch mit anderen Familien (6,98%), das Thema Jugendliche oder
Pubertat (6,88%), religiose Erziehung und Glaubensfragen (5,98%), Problem- und
Konfliktbewaltigung (5,48%) besitzen bei den befragten Familien noch eine gewisse Relevanz.

Angebote zu allen anderen Themen wurden seltener als 5% genannt.
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Wo hat das Angebot/haben die Angebote stattgefunden?

n=1003; N=2825 (Mehrfac

Hebammenpraxis, Hebammenberatung oder Geburtshaus

Klinikum oder Klinik

Kindergarten oder andere Kindertagesstatte (z.B. Krippe, Hort, Kindertagespflege)
Schule

Pfarr- oder Kirchengemeinde

Sonstiger Verein (z.B. Musik- oder Sportverein)

Einrichtung der Erwachsenenbildung (z.B. Volkshochschule, Katholisches.
Miitter- und/oder Familienzentrum, Haus der Familie, im Murmel e.V. 0.4.
Raume eines Wohlfahrtsverbandes (z.B. Caritas, SOS, KJE, SKF, Arbeiterwohlfahrt)
(Kinder-)Arztpraxis oder therapeutische Praxis

Familienberatungsstelle

Blicherei (Stadtteil oder Gemeinde)

Familienbildungsstatte

Einrichtung der Frihfoérderung

Hilfsverein (z.B. Bayerisches Rotes Kreuz)

Amt fur Kinder, Jugend und Familie (Jugendamt)

Sonstiges

Mehrgenerationenhaus

Gesundheitsamt, Jobcenter

Treffpunkt (z.B. fur Familien mit Migrationshintergrund, Alleinerziehende etc.)
Jugendeinrichtung

Burgertreff

Selbsthilfeinitiative

Familienferienstatte

Von den abgefragten Veranstaltungsorten wu

hnennungen maoglich)

I 42, 27%
e 35 89%
I 35 29%
e 32,80%
e 05,62%
e 18 74%

. e 15,75%

e 14,96%

e 13,86%

mmm—— 9,67%

s 7,18%

mm— 5,48%

mmm 4,29%

mm 3,49%

m 2,69%

m ,69%

m 2 39%

m 239%

= 219%

m 1,30%

5 1,00%

5 1,00%

1 0,40%

I 0,30%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

rden tatséachlich alle besucht (vgl. ), wobei

Mehrfachnennungen moglich waren, da unterschiedliche Angebote an unterschiedlichen

Orten besucht werden. Allen voran stehen hi

(42,27%), in denen Eltern am haufigsten an

er Hebammenpraxen/Hebammenberatungen

familienbildenden Angeboten teilgenommen

haben. Aber auch Kliniken (35,89%), Kindergarten oder andere Kindertagesstatten (35,29%),
Schulen (32,80%), Pfarr- oder Kirchengemeinden (25,62%), sonstige Vereine (18,74%),
Einrichtungen der Erwachsenenbildung (15,75%), Mitter- und/oder Familienzentren (14,96%)

und Raume eines Wohlfahrtverbandes (13,86%) wurden besonders haufig fur familienbildende

Angebote aufgesucht. Weniger oft wurden (Kinder-)Arztpraxen oder therapeutische Praxen
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In welcher Gemeinde fand(en) das Angebot/die Angebote
statt? n=1003; N=1525 (Mehrfachnennungen moglich)

65,20%

Garmisch-Partenkirchen, M.
Murnau a. Staffelsee, M. I 29,31%
Oberammergau N 7,08%
Mittenwald, M. I 5,68%
Sonstiges N 5,48%
Oberau N 5,08%
Uffing a. Staffelsee 1 3,89%
Farchant B 3,79%
Bad Kohlgrub W 3,59%
Grainau [ 3,49%
Eschenlohe W 3,39%
Seehausen a. Staffelsee Wl 2,59%
Ohlstadt B 2,39%
Krin B 2,29%
Bad Bayersoien Wl 2,19%
Saulgrub M 1,69%
Unterammergau M 1,30%
Wallgau B 1,10%
GroRweil B 1,10%
Schwaigen 1 0,70%
Riegsee | 0,30%
Spatzenhausen | 0,20%

Ettal | 0,20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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(9,67%), Familienberatungsstelle (7,18%) oder Blichereien (5,48%) besucht. Alle anderen

Orte wurden seltener als 5% genannt.

Die meistbesuchten Orte (Gemeinden) stimmen nahezu eindeutig mit den einwohnerstérksten

Gemeinden des Landkreises Garmisch-Partenkirchen tberein. So wurden vor allem Angebote

in den Marktgemeinden Garmisch-Partenkirchen (65,20%) und Murnau a. Staffelsee (29,31%)
besucht. AuRerdem wurden die Gemeinden Oberammergau (7,08%), Markt Mittenwald
(5,68%) und Oberau (5,08%) haufiger frequentiert. Zusatzlich wurden in allen Gemeinden des
Landkreises Angebote aufgesucht. Einige Befragte gaben unter ,Sonstiges*” (5,48%) auch an,
in umliegenden Gemeinden aul3erhalb des Landkreises Garmisch-Partenkirchen Angebote

aufgesucht zu haben.
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Zu welchen Themenbereichen wiinschen Sie sich (mehr) Angebote
oder an welchen Themenbereichen haben Sie besonders grof3es
Interesse? n=1291; N=3965 (Mehrfachnennungen moglich)

Jugendliche oder Pubertit GGG 29,59%
Schulische Fragen IEEEEEEEEEEEESSESS—————— 26,72%
Freizeitgestaltung in oder mit der Familie INEEEEEEEEENEEE———————— 3 47%
Gesundheit (z.B. Erndhrung, Entspannung, medizinische Themen) IIEEEEEEEEEESSS———————_— 23 08%
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (z.B. Elternkurse) IEEEEEEEEEES——————— 20,68%
Vereinbarkeit von Familie und Beruf IEEEEGG—G——————————— 18 98%
Mutter-Kind bzw. Eltern-Kind-Gruppen und -Treffs IE—————————————— 17,04%
Problem- und Konfliktbewéltigung IE——————— 13 01%
Vermittlung von Medien-Know-how (z.B. Wissen zu PC, Handy, Internet) I 13,01%
Kindliche Entwicklung (z.B. PEKiP) s 11 46%
Ich brauche keine solchen Angebote. IEEG—— 10,38%
Umgang mit belastenden Lebensereignissen I 5 91%
Begegnung und Austausch mit anderen Familien I————m— 8 21%
Schwangerschaft und Geburt (z.B. Geburtsvorbereitungskurse) I———mm 8 21%
Zusammenleben in der Familie IE——— 7 82%
Alltagskompetenzen (z.B. Haushaltsfiihrung, Zeitmanagement) II——— 7 82%
Themen fiir Mitter I 5 73%
Finanzielle Fragen oder materielle Existenzsicherung I 5 50%
Allein erziehen mmm— 5 34%
Sprachbildung oder -férderung fiir Eltern und Kinder i 5 11%
Ehe und Partnerschaft (z.B. Ehevorbereitungskurse) I 4 57%
Interkulturelle Bildung und Begegnung I 4,11%
Gesellschaftliche und politische Bildung fur Eltern 3 80%
Religidse Erziehung und Glaubensfragen 3 64%
Birgerschaftliches Engagement fur Eltern i  3,41%
Berufliche und arbeitsweltbezogene Bildung (z.B. Nachholen von Schulabschliissen) mmms 3,33%
Inklusion (Leben mit Behinderung) W 3 25%
Themen fir Vater mmm 3,18%
Sonstiges Wl 2,71%
Erziehung und meine Kultur Bl 2 63%

Erziehung und sexuelle Orientierung (Regenbogenfamilie, sexuelle Identitdt des... @ 1,63%

0% 10% 20% 30%

40%
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Fur drei Topthemen interessieren sich Eltern ganz besonders:

Jugendliche und Pubertat, Schulische Fragen und Freizeitgestaltung

in der Familie

Bei den gewlnschten Themen flur familienbildende Angebote sind finf Themen besonders
gefragt (vgl. ). Jugendliche oder Pubertat (29,59%), schulische Fragen (26,72%),
Freizeitgestaltung in oder mit der Familie (23,47%), Gesundheit (23,08%) und
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (20,68%). Aber auch der Vereinbarkeit von
Familie und Beruf (18,98%), den Mutter-Kind bzw. Eltern-Kind-Gruppen/-Treffs (17,04%), der
Problem- und Konfliktbewaltigung (13,01%), der Vermittlung von Medien-Know-How (13,01%)
und der kindlichen Entwicklung (11,46%) kommt eine erhdhte Nachfrage zu. Demgegenuber
stehen jedoch auch 10,38%, die angeben solche Angebote nicht zu benétigen. Mit weniger als
3 % sind Erziehung und meine Kultur (2,63%) und Erziehung und sexuelle Orientierung
(1,63%) kaum gefragt.
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Fiir welche Familien- und Lebensphasen wiinschen Sie sich
(mehr) Angebote fiir Eltern und Familien?
n=1291; N=2108 (Mehrfachnennungen moglich)

Werdende Eltern [ 11,85%
Familien mit Kindern von 0-2 Jahren [ 18,36%
Familien mit Kindern von 3-5 Jahren [ 25,48%
Familien mit Kindern von 6-9 Jahren [ 34,93%
Familien mit Kindern von 10-14 Jahren [l 38,65%
Familien mit Jugendlichen von 15-17 Jahren [N 23,24%

Familien mit jungen Erwachsenen von 18-27 Jahren [ 6,27%

Familien in der nachelterlichen Phase (die durch den 0
Auszug des letzten Kindes eingeleitet wird) B 4,34%

Sonstiges | 0,15%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Diese Tabelle erlautert die Wiinsche nach (mehr) Angeboten fir bestimmte Familien- und
Lebensphasen. Hier zeigt sich, dass die Nachfrage tendenziell mit dem Alter der Kinder

zunimmt.
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Fiir welche besonderen Belastungssituationen wiinschen Sie
(mehr) Angebote fiir Eltern und Familien?
n=1291; N=2382 (Mehrfachnennungen moglich)

Schulische Probleme 2 3,70%
Vereinbarkeit von Familie und Beruf [ 21,46%
Pflege von Angehérigen I 16,11%
Fehlende Betreuung IS 15,34%
Fir keine besondere Lebens- oder Belastungssituation [N 13,94%
Allein erziehen NN 12,55%
Kérperliche oder psychische Erkrankung N 12,01%
Trennung oder Scheidung NN 11,93%
Partnerschaftsprobleme oder Ehekonflikte N 11,62%
Tod eines Familienangehorigen [N 11,00%
Sucht oder Abhéangigkeit in der Familie N 7,59%
Traumatische Erfahrungen [N 7,44%
Behinderung von Familienmitgliedern NN 4,38%
Materielle Schwierigkeiten oder Verschuldung I 4,49%
Berufliche Schwierigkeiten oder Arbeitslosigkeit I 4,26%
Kérperliche, sexuelle, psychische Gewalt (innerhalb der... I 3,72%
Straffalligkeit von Familienmitgliedern [l 1,78%

Sonstiges M 0,70%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Beim Wunsch nach (mehr) Angeboten fiir besondere Belastungssituationen stechen
schulische Probleme und die Vereinbarkeit von Familie und Beruf mit einem Anteil von 23,70%
bzw. 21,46% besonders hervor (vgl. ). Aber auch die Nachfrage zur Pflege von Angehdrigen
(16,11%), fehlender Betreuung (15,34%), Allein erziehen (12,55%), korperlicher oder
psychischer Erkrankung (12,01%)), Trennung oder Scheidung (11,93%),
Partnerschaftsprobleme oder Ehekonflikte (11,62%) und Tod eines Familienangehdrigen
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(11,00%) ist hoch. 13,94% der Befragten gaben auch an, dass sie sich Angebote fir ,keine

besondere Lebens- oder Belastungssituation“ wiinschen.
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An welcher Art von Veranstaltung wiirden Sie am liebsten
teilnehmen? n=1291; N=3010 (Mehrfachnennungen moglich)

Informationsabend (z.B. Themenabende) [N 38,65%
vortrag [N 28,43%
Freizeit- oder Bildungsangebot [N 27,03%
Offener Treffpunkt (z.B. Elterncafé, Stammtische) [N 21,69%
Offene Gruppen (z.B. Spieltreffs) [N 21,53%
Gemeinsame Gruppe fiir Eltern und Kinder [N 15,18%
Ich wiirde gerne schriftliche Informationen nutzen (z.B. Elternbrief) [N 14,64%
Onlineangebote nutzen (z.B. Portal, Erklarvideos, Chat oder Onlineberatung) [N 14,48%
Elternkurs oder -training (z.B. Erziehungskurse, Paarkurse, sonstige Kurse) [N 14,41%
Aligemeine Beratung [N 13,87%
Gemischte Gruppen z.B. verschiedene Kulturen, mit und ohne Behinderung usw. [l 7,05%
RegelmiRige Gesprachsgruppe fiir Eltern (z.B. feste Gruppen) [N 6,43%
Angebote von Eltern fur Eltern (z.B. Elterntalk) [l 6,04%
Ich wiirde gerne zuhause besucht werden (z.B. (Haus-)Besuchsprogramme) [l 2,63%
Sonstiges [ 1,08%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Als gewilnschte Veranstaltungsarten (vgl. ) sind besonders Informationsabende (38,65%),
Vortrage (28,43%) und Freizeit- oder Urlaubsangebote (27,03%) gefragt. Auch Offene
Treffpunkte (21,69%), Offene Gruppen (21,53%) und Gemeinsame Gruppen fir Eltern und
Kinder (15,18%) werden von den Befragten gewtnscht. In Bezug auf die Praferenz von Online-
Angeboten oder schriftlichen Informationen liegen beide mit 14,48% bzw. 14,41% fast
gleichauf. Weniger oft gefragt sind gemischte Gruppen (7,05%), regelmaRige
Gesprachsgruppen fir Eltern (6,43%), Angebote von Eltern fur Eltern (6,04%), und

Hausbesuche (2,63%).
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Wo sollten Angebote fiir Eltern und Familien lhrer Meinung nach
am besten stattfinden? n=1291; N=3976
(Mehrfachnennungen maéglich)

Schule NN 49,65%
Kindergarten oder andere Kindertagesstatte (z.B. Krippe, Hort, Kindertagespflege) IIIIIIIIINNN———————_— 44,00%
Pfarr- oder Kirchengemeinde IS 25 10%
Einrichtung der Erwachsenenbildung (z.B. Volkshochschule, Katholisches... I 21,15%
Sonstiger Verein (z.B. Musik- oder Sportverein) NN 190,21%
R3ume eines Wohlfahrtsverbandes (z.B. Caritas, SOS, KIE, SKF, Arbeiterwohlfahrt) [N 14,33%
Hebammenpraxis, Hebammenberatung oder Geburtshaus NN 13,48%
Miitter- und/oder Familienzentrum, Haus der Familie, im Murmel e.V. 0.5. N 13,25%
Familienbildungsstatte N 12 94%
Biicherei (Stadtteil oder Gemeinde) NN 12,16%
Klinikum oder Klinik SN 9,84%
Jugendeinrichtung N 9,68%
(Kinder-)Arztpraxis oder therapeutische Praxis N 8 52%
Mehrgenerationenhaus [N 8,29%
Erziehungsberatungsstelle [N 7,05%
Treffpunkt (z.B. fir Familien mit Migrationshintergrund, Alleinerziehende etc.) I 6,35%
Familienferienstitte M 6,04%
Birgertreff M 6,04%
Amt fir Kinder, Jugend und Familie (Jugendamt) N 5,73%
Hilfsverein (z.B. Bayerisches Rotes Kreuz) Il 5,50%
Einrichtung der Frihférderung Il 3,64%
Gesundheitsamt, Jobcenter Bl 2,56%
Selbsthilfeinitiative M 1,78%

Sonstiges M 1,70%

0% 20% 40% 60%

Eltern bevorzugen besonders: Infoabende, Vortrage, Freizeit- und

Bildungsangebote sowie Offene Treffpunkte

Die gewilinschten Veranstaltungsorte stimmen nur teilweise mit den tatsachlich aufgesuchten

Orten Uberein (vgl. ). Der Schule kommt mit 49,65% eine héhere Bedeutung als dem
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Kindergarten oder anderen Kindertagesstatten (44,00%) zu. Vor allem die Kliniken verlieren
an Bedeutung und werden nur von 9,84% der Befragten als Veranstaltungsort gewiinscht. Des
Weiteren wirden Befragte gerne Angebote in Pfarr-/Kirchengemeinden (25,10%),
Einrichtungen der Erwachsenenbildung (21,15%), sonstigen Vereinen (19,21%), Raumen
eines Wohlfahrtsverbandes (14,33%), Hebammenpraxen/-beratungen (13,48%), Mtter- oder
Familienzentren (13,25%), Familienbildungsstatten (12,94%) und Bulchereien (12,16%)
wahrnehmen. Eher wenig gefragt sind Einrichtungen der Frahférderung (3,64%), das
Gesundheitsamt/Jobcenter (2,56%) und Selbsthilfeinitiativen (1,78%), wenngleich die Werte
hoher liegen, als teils bei den Angeboten, die bereits in Einrichtungen der Friuhférderung
(3,49%), bei dem Gesundheitsamt/Jobcenter (2,19%) und bei Selbstinitiativen (0,40%)
wahrgenommen wurden. Somit ergibt sich auch in den letztgenannten Kategorien ein

Entwicklungspotenzial.
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In welchem zeitlichen Abstand wiirden Sie gerne Angebote
fiir Eltern und Familien besuchen?
n=1291; N=1536 (Mehrfachnennungen moglich)
Vierteljahriich | 35,40%
Monatlich | 33,69%
sshrlich [ 1464%
wachentlich  [[INNNNEG 1:.48%
Einmalic [N 5.91%
In den Schulferien [N 6.32%
Sonstiges [ 5.03%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Bei der zeitlichen Gestaltung der Angebote wiinscht sich ein Grof3teil der befragten Eltern,
Angebote in einem regelmaRigen, vergleichsweise kurzen Intervall zu besuchen
(vierteljahrlich, 35,40%) oder monatlich (33,69%). Hier ist auRerdem anzumerken, dass auch
eine Durchfihrung der Angebote in den Schulferien von einem gewissen Anteil der Eltern
(6,82%) gefragt ist. Hingegen moéchten vergleichsweise weniger Eltern wochentlich (14,48%)
frequentierte oder einmalige (8,91%) Angebote nutzen, wenngleich jahrlich wiederkehrende

Veranstaltungen und Angebote wiederum fiir 14,64% ansprechend sind.
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Sollte Kinderbetreuung wahrend der
Angebote fiir Eltern und Familien stattfinden?
n=1002 (ohne keine Antwort)

29,24%

70,76%

m Ja = Nein

Die Frage auf den Wunsch nach parallel stattfindender Kinderbetreuung zu den Angeboten
bejahten fast drei Viertel (70,76%) der Befragten, wahrend 29,24% sich keine Kinderbetreuung

wiinschen

Kinderbetreuung? Ja bitte!
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An welchem/n Wochentag/en und zu welchen Zeiten wiirden
Sie Angebote fiir Eltern und Familien besuchen?
n=1291; N=4530 (Mehrfachnennungen moglich)

Montag (N=846) |G s6Ts0" 471 44
Dienstag (N=783) |INNNERZNIN 23046 447 43
Mittwoch (N=831) |GG 132000 460 463 150
Donnerstag (N=813) |2 1860 46 464 [44
Freitag (N=683)  |NNNEEIGHIN a2 55 359 32
Samstag (N=353) | INESSIN e e 109 16
Sonntag (N=221) |INZZEINNZ0N e 67 16

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m8-12 Uhr m12-16 Uhr m8-18 Uhr nach 18 Uhr  m Andere Zeiten

Bei den gewiinschten Angebotszeiten zeigen sich deutliche Unterschiede zwischen den Tagen
unter der Woche und dem Wochenende (vgl. ). Erstens entfielen wesentlich mehr Nennungen
auf die Tage Montag bis Freitag. Zweitens werden unter der Woche von mehr als der Halfte
der Antwortenden Angebote abends nach 18 Uhr gefordert, wahrend der Anteil an Antworten
fur Vormittagsangebote von 15 % bis knapp 20 % reicht, fur Nachmittagsangebote bei 10-15
% und fur 8-18 Uhr bei ca. 5 % liegt. Am Samstag und Sonntag verschieben sich die Anteile
stark zugunsten der Angebote abends (je ca. 30%) und ganztags (30% Samstag bzw. 34%
Sonntag) und zulasten der Angebote vormittags (je ca. 10-15%) und nachmittags (je ca. 18%
Samstag und Sonntag).

Der sehr starke Wunsch nach Angeboten an den Werktagen in den

Abendstunden ist besonders auffallend.




Welche Entfernung zum Veranstaltungsort ist fiir Sie
zumutbar?
n=1200 (ohne keine Antwort)

8,92% 0,67% 5,25%

30,75%
24,67%

23,42%

m Nur fuBlaufig (bis 20 Minuten zu Ful3, ca. 1 km)
® Nur im eigenen Gemeinde-/Marktgebiet
= Umkreis von 5 km
Anfahrtsweg mit OPNV oder Fahrrads in die nichst gréRere Gemeinde/Stadt
® Anfahrtsweg mit dem Auto in die nachst groRere Gemeinde/Stadt
® Unabhangig von der Entfernung im gesamten Landkreis und angrenzenden

Orten

m Sonstiges

Hier zeigt sich zeigt die Mobilitdtsbereitschaft der Befragten. Diese kann insgesamt als eher
gering eingeschéatzt werden, denn nur knapp ein Drittel der Befragten sind fir den Besuch von
Angeboten bereit, das Auto zu verwenden (24,67%) bzw. Veranstaltungsorte unabhangig von
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Bei manchen Veranstaltungen ist es notig, einen
Kostenbeitrag zu erheben. Waren Sie grundsatzlich bereit,
einen solchen Beitrag zu leisten?
n=1217 (ohne keine Antwort)

8,63%

25,39%

65,98%

® Ja ®= Unsicher/weill nicht = Nein

der Entfernung aufzusuchen (8,92%). Demgegentber stehen 59,42% der Befragten, die nur

Angebote in der eigenen Gemeinde aufsuchen wirden (30,75%), fuBlaufig im Umkreis

von ca. 1 km mobil sind (5,25%) oder nur Angebote im Umkreis von 5km aufsuchen wiirden
(23,42%). Jedoch sind nur sehr wenige bereit den OPNV oder das Fahrrad (6,33%) zu nutzen.

Fast 80% der Eltern winschen sich Angebote, die in der eigenen

Gemeinde, ful3laufig erreichbar oder maximal 5 km entfernt sind.

Zur Zahlung eines Kostenbeitrags fiir Angebote sind 65,98% der Befragten grundsatzlich
bereit, 25,39% sind sich dazu unsicher und 8,63% sind nicht bereit fir Angebote einen Beitrag
bezahlen. Die 121 Befragten, die dazu keine Antwort gaben, bleiben in der Auswertung der

vorherigen Abbildung unberiicksichtigt, da sie die Verteilung der Anteile verzerren wirden.
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Welche Kosten sind fiir Sie tragbar?
n=1199 (ohne keine Antwort)

weit nicht [ 8,01%

Nein, ich wiirde nur Angebote wahrnehmen, wenn sie kostenlos o
e s

Ja, aber ich wiirde nur einen Beitrag unter 5€ bezahlen. _ 8,26%

Ja, aber ich wiirde nur einen Beitrag unter 15€ bezahlen. _ 30,69%
Ja, aber ich wiirde nur einen Beitrag unter 30€ bezahlen. _ 20,60%
Ja, wenn eine Veranstaltung oder ein Kurs mich interessiert,
s I 23,94%

wiurde ich auch einen Beitrag von tber 30€ dafiir bezahlen.

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Weiterhin gefragt nach der Héhe der tragbaren Kosten, sprechen sich 75,23% der Befragten
dafir aus, einen Kostenbeitrag von mindestens 5€ zu zahlen, wenn die Veranstaltung fir sie
personlich interessant erscheint (vgl. ). Darlber hinaus sind 8,26% bereit, einen Beitrag unter
5€ zu bezahlen, wahrend 8,51% nur kostenlose Veranstaltungen besuchen wirden. 8,01%
der Befragten sind sich zu dieser Fragestellung unsicher. Von 92 Befragten wurde die Frage
nicht beantwortet. Sie bleiben deshalb bei dieser Auswertung unberticksichtigt.
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Wie zufrieden sind Sie mit folgenden Angeboten vor Ort?
n=1291; N=4101 (Mehrfachnennungen maoglich)

Angebote fiir Eltern und Familien in lhrer Gemeinde und _
im nachsten Umkreis (N=936) 289 71 -
Qualitit der Angebote (N=841) |GG 251 97 [5858
Haufigkeit der Angebote (N=s46) [ETIIETEIIN 243 180 N3NjEd

Kosten der Angebote (N=717) _ 191 65 -
Zeiten der Angebote (N=761) _ 227 99 -

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Sehr zufrieden M Zufrieden Eher zufrieden Eher unzufrieden M Unzufrieden B Sehr unzufrieden

Die Teilfragen zur Zufriedenheit mit Angeboten vor Ort beantwortete ein vergleichsweiser
niedriger Anteil der Befragten (zwischen 59% und 72,5% von 1.291). Die Zufriedenheit der
Befragten zu Angeboten vor Ort (in deren Gemeinde und im nachsten Umkreis) ist insgesamt
aber positiv, Uberwiegend ,eher zufrieden® bis ,sehr zufrieden®. Die wenigsten Nennungen
(717), dafir jedoch die héchste Zufriedenheit, erreichten die Kosten der Angebote (knapp 15%
sehr zufrieden, 41% zufrieden und knapp 27% eher zufrieden). Bei den anderen drei
Kategorien Qualitat, Haufigkeit und Zeiten der Angebote bleibt der Anteil der sehr zufriedenen
Befragten bei unter 10 % wahrend er fur ,Zufrieden® zwischen 25 % und 40% liegt. Die
negativen Antwortkategorien erreichen nur bei der Haufigkeit der Angebote einen Gesamtwert
von Uber 35 %, wahrend die kumulierten Werte fiir unzufrieden und sehr unzufrieden 15 % nur

hdchstens knapp Ubersteigen.
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Zielgruppenbedarfe

Alleinerziehend oder niedriger Bildungsabschluss

Nachfolgend werden ,mdglicherweise sozial benachteiligte Familien®, die sich durch die
Angabe ,Alleinerziehend” als Familienform oder durch einen niedrigen Bildungsabschluss

(Hauptschulabschluss oder schlechter) auszeichnen, gegenibergestellt und verglichen.

Die Themen der Alleinerziehenden

Die Themenwinsche der Alleinerziehenden unterscheiden sich insbesondere dadurch, dass
neben dem Thema Alleinerziehung (40,7%) mehrere Themenbereiche aufscheinen, die bei
befragten Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss nicht vergleichbar oft gewtinscht werden.
Einhergehend mit der Situation der Alleinerziehung werden Themen rund um finanzielle
Fragen oder materielle Existenzsicherung (14,3%), Problem- und Konfliktbewaltigung (19,8%)
und Umgang mit belastenden Lebensereignissen (22%) nachgefragt. Auch bei den Themen
Freizeitgestaltung (31,9%) und Vereinbarkeit von Familie und Beruf (23,1%) ist der Bedarf
héher als bei befragten Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss. Etwas mehr als bei anderen

Familien wird auch Begegnung und Austausch mit anderen Familien (13,2%) nachgefragt.

Die Themen der Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss

Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss fragen im Vergleich zu Befragten mit mittlerem und
hoéherem Bildungsabschluss etwas mehr das Thema Freizeitgestaltung (29,1% gegentber
22,8%) und bei insgesamt geringerer Nachfrage Sprachbildung und -férderung fir Eltern und
Kinder (7,6% gegenuber 4,6%) sowie berufliche und arbeitsweltbezogene Bildung (5,7%
gegeniber 3%) nach. Gesundheitsthemen werden bei Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss
(23,4%), ahnlich hoch wie bei Eltern mit mittlerem oder héherem Bildungsabschluss, am

vierthaufigsten gewunscht.
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Zu welchen Themenbereichen wiinschen Sie sich (mehr)
Angebote oder an welchen Themenbereichen haben Sie
besonders groRes Interesse?

0,0% 10,06  20,0% 30,0%  40,0%  50,0%

Ehe und Partnerschaft (z.B. Ehevorbereitungskurse)
Schwangerschaft und Geburt (z.B. Geburtsvorbereitungskurse)
Mutter-Kind bzw. Eltern-Kind-Gruppen und -Treffs
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (z.B. Elternkurse)
Kindliche Entwicklung (z.B. PEKiP)
Jugendliche oder Pubertat
Schulische Fragen
Alltagskompetenzen (z.B. Haushaltsfiihrung, Zeitmanagement)
Zusammenleben in der Familie
Freizeitgestaltung in oder mit der Familie
Begegnung und Austausch mit anderen Familien
Gesundheit (z.B. Erndhrung, Entspannung, medizinische Themen)
Vereinbarkeit von Familie und Beruf
Vermittlung von Medien-Know-how (z.B. Wissen zu PC, Handy, Internet)
Problem- und Konfliktbewaltigung
Umgang mit belastenden Lebensereignissen
Erziehung und meine Kultur
Religiose Erziehung und Glaubensfragen
Sprachbildung oder -forderung fir Eltern und Kinder
Themen fiir Miitter
Themen fir Vater
Interkulturelle Bildung und Begegnung
Gesellschaftliche und politische Bildung fir Eltern
Birgerschaftliches Engagement fiir Eltern

Berufliche und arbeitsweltbezogene Bildung (z.B. Nachholen von...
Finanzielle Fragen oder materielle Existenzsicherung

Allein erziehen

Inklusion (Leben mit Behinderung)
Erziehung und sexuelle Orientierung (Regenbogenfamilie, sexuelle...

Ich brauche keine solchen Angebote.

r|--rrvlrr'"l!l""”ll“]"ﬂ!”ll““'

Sonstiges

 Niedriger Bildungsabschluss (n=158)
m Befragte mit mittlerem und hoherem Abschluss (n=1111)

H Alleinerziehende (n=92)
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Welche Entfernung zum Veranstaltungsort ist fiir Sie zumutbar?

0% 10% 20% 30% 40%

Nur fuRlaufig (bis 20 Minuten zu Ful, ca. 1 km)

Nur im eigenen Gemeinde-/Marktgebiet

Ich wiirde ein Angebot nur dann nutzen, wenn es im
Umkreis von 5 km angeboten wird.

Flr Angebote der Familienbildung wiirde ich auch einen
Anfahrtsweg unter Verwendung des Nahverkehrs (Bus und
Bahn) oder Fahrrads in Einrichtungen der nachst...
Flr Angebote der Familienbildung wiirde ich auch einen
Anfahrtsweg unter Verwendung eines Autos in
Einrichtungen der nichst groReren Gemeinde/Stadt in...
Unabhédngig von der Entfernung und dem somit
verbundenen Aufwand im gesamten Landkreis und
angrenzenden Orten

Sonstiges

keine Antwort

W Befragte mit mittlerem und héherem Bildungsabschluss (n=1111)
m Alleinerziehende (n=82)

Niedriger Bildungsabschluss (n=158)

Die Mobilitatsbereitschaft ist bei Eltern mit vergleichsweise niedrigerem Bildungsabschluss
geringer. Somit spielt die Wohnortnahe der familienbildenden Angebote fiir die Bereitschaft
zur Nutzung eine gréRere Rolle, ebenso verhdlt es sich bei der Bereitschaft zur Leistung von
Kostenbeitragen.

Grundsatzlich ist deshalb auf eine wohnortnahe und méglichst
kostenfreie Nutzung von familienbildenden Angeboten fur bildungs-

und/oder einkommensbenachteiligte Familien zu achten.
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Der zusatzliche Vergleich des Antwortverhaltens nach Gemeinden gibt Aufschluss dartber,
dass eine wohnortndhere Versorgung mit familienbildenden Angeboten auch in der Talschaft
Ammertal und fir die Gemeinden Mittenwald, den Raum Murnau und vor allem Garmisch-

Partenkirchen gefragt sind.

Landkreis Garmisch-Partenkirchen

Niedrige Mobilitatsbereitschaft nach

Gemeinden
Bayersoien

axeygain seyn Loy

Anteil der befragten Familien in %
CJo%

[ 115%-30%

] 30% - 45%

I 45% - 60%

B 60% - 75%

- unreprasentativ (< 10 Antworten)
g Talschaft Loisachtal

D (ohne Garmisch-Par.)

D Talschaft Oberes Isartal
E' Talschaft Ammertal

Ettaler Forst

uawyey wi bungaysasyiepag :abejpunibuaieq
810z aseqeleq WQvo @6ejpunibuspiey

6102 2ydesboabuewny iny [ymsiya ‘Bingsbny 1eysianun
6102 UayDupjuaLIed-yasiuLeD slapueT wi bunpjiqualjiwey Jop

Farchant

Mittenwald

Graina,,

0 2,5 5 10 15 20 A
- Kilometer
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Sollte Kinderbetreuung wahrend der Angebote fiir Eltern und
Familien stattfinden?

niedriger Bildungsabschluss (n=158) ENGT,74% W 1132,26%
Alleinerziehende (n=92) NS 12% NN16,88%
Befragte mit mittlerem oder hoherem . 638% = 2585%
Bildungsabschluss (n=1111)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
®Ja mNein

Die Nachfrage nach Kinderbetreuung wahrend Angeboten der Familienbildung ist bei
Alleinerziehenden (83,12%) im Vergleich zu anderen befragten Familien héher. Auch knapp
Uber zwei Drittel der Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss wiinschen sich Kinderbetreuung

wahrend der Angebote.

Kinderbetreuung wahrend der Angebote der Familienbildung

steht hoch im Kurs

Vertiefende Workshops

Neben der Befragung der Eltern im Landkreis Garmisch-Partenkirchen wurden drei
erganzende Workshops mit Experten durchgefiihrt. Ziel war es Eltern (als Expert_innen)
einzubinden, welche in besonderen Lebenslagen sind, die im Fragebogen nicht erfasst
werden. So war es mdglich neben den statistischen quantitativen Ergebnissen auch noch
qualitative Ergebnisse und Aussagen zu erganzen. Der erste Workshop richtete sich an Eltern

von Kindern mit Behinderung und fand im Landratsamt Garmisch-Partenkirchen statt.
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Der zweite Workshop richtete sich an Eltern mit Migrationshintergrund und fand in Burgrain
statt. Der dritte Workshop fand im Landratsamt mit dem Allgemeinen Sozialen Dienst (ASD)

statt.

Workshop mit Eltern von Kindern mit Behinderung

Im Workshop wurden vier gro3en Kategorien abgefragt, die individuellen Herausforderungen,
die Themenwiinsche, die Veranstaltungsformate und die Ansprache bzw. Ortlichkeit der
Veranstaltungen.

Herausforderungen fur die Eltern

Fehlende
Unterstltzung und
Aufklarung

Fehlende
Vernetzung

Emotionalen

Herausforderungen e

Bei der Sammlung der individuellen Herausforderungen stellte sich heraus, dass vor allem
fehlende Informationen oder die Suche nach den Informationen belastend auf die Eltern wirkt.
Dies ist dabei oft mit einer fehlenden Sensibilisierung der Behérden, Schulen oder Fachkréfte
verbunden. Gleichzeitig sei eine mangelhafte Vernetzung zwischen den Eltern mit Kindern
mit Férderbedarf zu erkennen. Eine Starkung solch einer Vernetzung sowie Bindelung aller
relevanter Informationen, wurde als gewinnbringend bewertet. Fir die Kinder solle es Freizeit-
und Begegnungsangebote mit anderen Kindern geben, bei denen das Kriterium ,Leistung® —
im Gegensatz zum nahezu alles durchdringenden Alltag- nicht relevant ist.
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Themenwinsche

Juristische Beratung

,Leitfaden’ (auf der LRA Website die notwendigen Informationen blindeln)

Angebotsibersicht

Austausch mit anderen Landkreisen

Vernetzungstreffen fiir und mit den Eltern

Jleistungsfreie’ Angebote fiir Kinder (bei welchen der SpaRB im Vordergrund steht)

Casemanager (der/die in nétigen Fillen die Familie entsprechend berét/begleitet)

Themenwiinsche

Verstandnis schaffen bei Amtern/Schulen etc.”

Veranstaltungsformat und Ansprache/ Ortlichkeit

Veranstaltungsformat Wo? / Ansprache

Gruppen (Wie gehe ich mit meiner
Trauer/Frust um)

Abends in der Schule

Angebote tagstiber nur wenn Vor-Ort-
Betreuung vorhanden

Veranstaltungsformate fiir Lehrkrafte

Fachvortrage

Im Wechsel zw. Murnau und GAP
Wochenende (wg. Betreuung)
Familienstiitzpunkte mit spezieller
Schulung
Gruppe nach Altersstufen Website LRA

Spezielle Gruppen fur Vater Flyer fur erste Kontakte/ Schritte

Fachberatung

Langfristige Gruppen

\l
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Eltern von Kindern mit Behinderung sehen grof3en Bedarf

auf unterschiedlichen Ebenen

Die Eltern von Kindern mit Behinderung winschen sich Schulungen fir Lehrkréfte und
Erzieher, Fachvortrage, fachliche Beratung, Elterngruppen und auch spezifische Angebote fir
Vater. Die Veranstaltungsorte- und zeiten sowie Ansprache ist vergleichbar mit den
Vorstellungen aller Eltern. Allerdings kénnten sich die Eltern fur die spezifischen Angebote

auch die Schwerpunktorte Murnau und Garmisch-Partenkirchen vorstellen.

Workshop mit Eltern mit Migrationshintergrund

Im Workshop wurden vier groBen Kategorien abgefragt, namlich die individuellen
Herausforderungen, die Themenwiinsche, die Veranstaltungsformate und die Ansprache bzw.
Ortlichkeit der Veranstaltungen. Folgende zentrale Aussagen wurden von den anwesenden
Muttern getroffen:

Der Veranstaltungsrahmen sollte locker und niedrigschwellig sein, um Eltern mit
Migrationshintergrund gut zu erreichen. Bei den Zeiten stellte sich der spatere Nachmittag,
insbesondere der Freitagabend als ideal heraus. Beispiele fur Themen, die im Verlauf des
Workshops aufkamen, waren Kindern Grenzen zu setzen, gute Freunde fur die Kinder zu
erreichen (bzw. Freunde mit schlechtem Einfluss zu verhindern) sowie weitere Alltagsthemen.
Nach dem Wunsch der Eltern sollte es keine festen Themen geben, sondern es sollte die
Flexibilitat bestehen, spontan aufkommende Themen und Anliegen aufzugreifen und zu
besprechen.

Uber gemeinsames Kochen, das Mitbringen von Essen durch die Eltern oder gemeinsames
Tanzen kdnne man am Besten zueinander finden. Auch Freizeitausflige, an welchen die

eigenen Kinder gemeinsam mit deutschen Kindern teilnehmen kénnen, wurden gewlnscht.
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Individuelle WIE
Herausforderungen (Angebot)

Amtsgange und fehlende
Kinderbetreuung

Lockere Gesprachsrunden, fachliche
Vortrage ja, aber kurz

Unverstandnis bei dt. Familien Gber
Kultur oder Religion bis zu Erfahrungen
mit Rassismus

Bestehende Vorurteile
Kindererziehung allgemein

Scheu wegen mangelnder

Angebote nachmittags (Freitag ideal)
und Maéglichkeit Kinder mitzubringen

Einladung via Mundpropaganda
(schriftlich wenig erfolgreich)

Treffen mit gemischten Nationalitaten,

Sprachkenntnisse um voneinander zu lernen

Eine eigene Kinderbetreuung wéhrend der Familienbildung wird nicht fir notwendig gehalten,
es ware aber wichtig, dass man die Kinder mithehmen kann und sie vor Ort spielen kénnen.
Die Treffen sollten gemischt sein und auch deutsche Familien sollten teilnehmen kénnen (v.a.
zum untereinander Kennenlernen). Die deutsche Sprache stellt ein wichtiges Thema dar. Bei
vielen Eltern sind die eigenen mangelnden Deutschkentnisse mit Scheu und Unsicherheit
verbunden. Dies flhrt dazu, dass diese Eltern, in der Regel Mitter, von
Familienbildungsangeboten abgehalten werden. Insbesondere geflohene Frauen mit kleinen
Kindern kénnen aufgrund der fehlenden Kinderbetreuung die Sprache oft nicht erlernen und
schamen sich, zu deutschsprachigen Angeboten zu kommen. Vorgeschlagen wurde von den
Teilnehmenden , dass Migrantinnen bei Angeboten der Familienbildung untereinander als
Dolmetscher*in fungieren kénnen. Fur die Bekanntmachung von Angeboten wurde der
personliche Kontakt am besten Giber Menschen mit ahnlichem kulturellen Kontext, empfohlen
(statt z.B. Aushang).

\‘
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Fur Eltern mit Migrationshintergrund braucht es passgenaue

niedrigschwellige Konzepte

Workshop mit Allgemeinen Sozialen Dienst (ASD)
Im Workshop wurden drei groRen Kategorien abgefragt, die Ortlichkeit, die
Themen sowie die Angebote.

WO WAS WIE
(Ortlichkeit) (Themen) (Angebot)

,Verteilerorte’ (KiGa, Autismus, ADHS, Austausch zw. den Eltern
Schule, Arzt, etc.) Legasthenie, Essstorung

(bei Migrationshintergrund)
,Beratung aus den eigenen
Migrationshintergrund Reihen’
(Erziehungshaltung <->
deutsche Vorgaben) Nachbarschaftshilfe/
Dorfhelfer

Fehlende Beratung an den
,Randgebieten’

Brisante/anfallende

Dorfladen Themen fir Eltern

Mu-Ki-Gruppen

Tandem Beratung

Nahe Kindergarten Vermittlung
Fortlaufende Gruppen, bei
denen man ein- und
aussteigen kann

Hilfsangebote (etwa bei
Antrégen) Niedrigschwellig

Mobile Stiitzpunkte
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Im Workshop mit dem Allgemeinen Sozialen Dienst wurde die fehlende Beratung an
Randgebieten des Landkreises ebenso thematisiert, wie die Einfihrung von ,Tandem-
Beratung“, bei der Eltern von Ehrenamtlichen begleitet werden. Insgesamt gehen die
Anregungen des Allgemeinen Sozialen Dienstes dahin, dass stéarker wohnortnah, mobil und
niedrigschwellig beraten und unterstitzt wird. Der Austausch und die gegenseitige
Unterstitzung der Eltern soll genauso gefordert werden, wie die professionelle
Familienbildung- und beratung bei spezifischen Behinderungen oder Krankheiten. Auch der
Bedarf der Aufklarung bei Zugewanderten tber den erzieherischen Rahmen in Deutschland
wurde benannt. Betont wurde die Notwendigkeit, Gruppen offen und fortlaufend zugestalten;
man sollte langere Zeitraume fir solche offenen Angebote einplanen (also nicht nach
wenigen Monaten Angebote abbrechen, weil zunéchst weniger Besucher kommen als

erwartet).

Die Gestaltung von Bildungsangeboten sollte auch niedrigschwellig,

offen fortlaufend und Uber langere Zeitraume erfolgen.

2. Zielsetzungen und Perspektiven in der
Familienbildung

2.1 Zielsetzungen und Bedarfsdefinitionen im Bereich

Familienbildung: Was wollen wir?

Aus den gesetzlichen Grundlagen, der vor Ort mit den Fachkréaften entwickelten Definition der
Familienbildung und den Ergebnissen der Erhebung wurden die Ubergeordneten Leitziele und
die konkretisierenden Handlungsziele abgeleitet.
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Leitziele der Familienbildung
Der Landkreis Garmisch- Partenkirchen férdert ein abgestimmtes Gesamtangebot fir die
Familienbildung nach 816 SGB VIII.

Vernetzung, Abstimmung und Bekanntheit
Die unterschiedlichen Angebote der Familienbildung werden untereinander gut vernetzt und
aufeinander abgestimmt. Sie werden vielseitig ausgestaltet. Die Angebote und

Veranstaltungen werden fur Familien stets und aktuell leicht auffindbar sein.

Zugang zur Familienbildung fur alle Familien

Die Zugangsmdglichkeit zu Angeboten der Familienbildung soll fir die unterschiedlichen
Familien frihzeitig sichergestellt sein. Die Angebotsformen und -zeiten gehen auf die
Bedirfnisse, Interessen und Erfahrungen sowie auf die unterschiedlichen Lebenslagen und
Familienmilieus ein.

Die Angebote richten sich prinzipiell an alle Familien.

Sie berlcksichtigen ausdrtcklich und insbesondere:

Finanziell schwach gestellte und bildungsfernere Familien

¢ Familien mit Kind(ern) mit besonderen Bedurfnissen

e Alleinerziehende

e Familien aus anderen Kulturkreisen und mit sprachlichen Hirden

e Familien in prekaren Familienphasen.

Die Angebote der Familienbildung, Familienberatung und Familienfreizeit werden dartber
hinaus auch auf die Begegnung und den Abbau von gegenseitigen Barrieren und Stigmata

ausgerichtet.
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2.2 Abgleich von Bestand und Bedarf: Was brauchen wir?

Zunéchst ist in folgender Tabelle die Ubersicht der Einrichtungen mit familienbildenden
Angeboten dargestellt.

Einrichtungen mit
Gemeinde im Landkreis familienbildenden Angeboten Prozent

Bad Bayersoien (1) 1 2,44%
Bad Kohlgrub (2) 0 0,00%
Eschenlohe (3) 1 2,44%

Ettal (4) 1 2,44%

Farchant (5) 1 2,44%
Garmisch-Partenkirchen, M (6) 19 46,34%
Grainau (7) 2 4,88%
GroRweil (8) 0 0,00%

Krun (9) 0 0,00%
Mittenwald, M (10) 2 4,88%
Murnau a. Staffelsee, M (11) 7 17,07%
Oberammergau (12) 1 2,44%
Oberau (13) 1 2,44%
Ohlstadt (14) 1 2,44%
Riegsee (15) 0 0,00%
Saulgrub (16) 0 0,00%
Schwaigen (17) 1 2,44%
Seehausen a. Staffelsee (18) 0 0,00%
Spatzenhausen (19) 0 0,00%
Uffing a. Staffelsee (20) 1 2,44%
Unterammergau (21) 0 0,00%
Wallgau (22) 0 0,00%
Sonstiges 2 4,88%

keine Antwort 0 0,00%

Dabei zeigt sich, dass die beiden gro3en Orte (Murnau und Garmisch-Partenkirchen) jeweils

die meisten Angebote zur Familienbildung aufweisen.
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Folgende zentrale Ergebnisse kénnen abgeleitet werden:
» Eltern, die Familienbildungsangebote kennen und besuchen, schatzen diese

» Eltern winschen sich wohnortnahe Angebote. Die bestehende Konzentration auf die

Markte Garmisch-Partenkirchen Zentrum und Murnau allein reicht nicht aus

» Die Angebote sind fir folgende Zielgruppen konzeptionell und in der Breite noch
starker anzupassen: fur Alleinerziehende, fur Eltern mit Kind mit Behinderung, fur

Eltern mit Migrationshintergrund, fur bildungsbenachteiligte Eltern
» Eltern bendtigen mehr Angebote nach 18.00Uhr und am Wochenende
» Eltern mochten ihre Kinder zu den Bildungsveranstaltungen oft mitbringen kénnen

» Die Themen Jugendliche und Pubertat, schulische Fragen, Freizeitgestaltung sowie

Gesundheit werden an erster Stelle gewiinscht

» Auffallend bleibt, dass Vater im Landkreis Garmisch-Partenkirchen mit Angeboten der

Familienbildung bisher nur bedingt erreicht werden.

3. Konkretisierung und Umsetzung (MalRnahmenplanung)

3.1 Planungsschritte

Folgende Planungsschritte basieren auf dem Abgleich der Bestands- und Bedarfserhebung
sowie den fachlichen Erdrterungen und Analysen im Netzwerk Familienbildung.

Die Priorisierung der Familienstiitzpunkte erfolgte insbesondere auf der Grundlage folgender
erhobenen Daten: Anzahl der Kinder, Bedarf der Eltern in den Talschaften und Gemeinden,
bestehende Strukturen der Familienbildung in den Gemeinden, Mobilitatsbereitschaft, Themen

vor Ort.
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3.2 Verortung der Familienstttzpunkte

Zunachst wurde auf Basis der Bestands- und Bedarfserhebung der Bedarf sozialraumlich, also
bezogen auf die Talschaften zugeordnet. Die Markte Garmisch-Partenkirchen und Murnau
bilden als gréf3ere Orte die Zentren. Sie halten bereits eine Reihe an familienbildenden
Angeboten vor. Diese werden gerne genutzt, es werden aber nicht alle Familien im
erwinschten Mal3e tatsachlich erreichen. Um eine eindeutigere Zuordnung zu erhalten, an
welchen Orten die Familienstitzpunkte insbesondere benétigt werden, wurden desweitern die
Geburtenzahl und die Mobilitat der Familien im Landkreis betrachtet. Festgestellt wurde, dass
die Mobilitatsbereitschaft nur in sehr geringem Mafe im Zusammenhang mit dem Offentlichen
Nahverkehr steht - die Nutzung des OPNV kommt nur fiir sehr wenige Familien als
Transportmittel in Frage, um ein Angebot der Familienbildung zu nutzen. Der Wunsch nach
wohnortnahen Angeboten ist stark ausgepragt. 35,4% Eltern mit niedrigem Bildungsabschluss,
33% Alleinerziehende und 28% der Eltern mit mittlerem und héherem Bildungsabschluss
halten eine Entfernung zum Veranstaltungsort nur in der eigenen Gemeinde fir zumutbar.
Rechnet man die ca. 22% derjenigen Eltern hinzu, die ein Angebot nur dann nutzen wirden,
wenn es im Umkreis von 5 km angeboten wird, wird deutlich, dass immerhin Uber ein Viertel

der Eltern mit Angeboten, die nicht wohnortnah stattfinden, nicht oder kaum erreicht wirden.

3.3 Auswahl und Einrichtung von Familienstttzpunkten

Der Standort Murnau, mit seinem bereits bestehenden Familienzentrum, kdnnte sich demnach
als Familienstitzpunkt bewerben und weiter entwickeln, wahrend Oberammergau und
Mittenwald neue Familienstitzpunkte benétigen wirden. Ein Familienstitzpunkt Garmisch-
Partenkirchen kdnnte thematisch den Schwerpunkt fir Eltern mit Kindern mit Unterstitzungs-
bzw. Forderbedarf (Behinderung) haben. Zudem kénnte dieser mit einem mobilen Stlitzpunkt

(einmal in der Woche) im Weltcafé in Burgrain kombiniert werden.
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Die Planungsschritte sind demnach wie folgt:
2020 wird ein Familienstitzpunkt mit einer halben Stelle geschaffen
= Angebot zur Einrichtung eines Familienstitzpunktes in Mittenwald oder
Oberammergau

= Angebot an die Gemeinde Murnau und an Murmel e.V. sich mit den entsprechenden
Kriterien (Fachkraft, RAume) als Familienstitzpunkt zu bewerben
2021 Es wird ein Familienstitzpunkt geschaffen
= Angebot an den Markt Garmisch oder Mittenwald/Oberammergau zur Errichtung
eines Familienstutzpunktes (Garmisch-Partenkirchen mit spezifischem Konzept s.0.).
In den folgenden Jahren 2022, sollen die weiteren Stitzpunkte entsprechend der

vorgegebenen Qualitatskriterien etabliert und eingerichtet werden.

Qualitatskriterien des Bayerischen Staatsministeriums fur Familie, Arbeit und Soziales

(StMAS) fur die Errichtung eines Familienstutzpunktes

Aufgabenstellung

1. Der Familienstitzpunkt (FSP) ist ein Ort der Eltern- und Familienbildung nach
§ 16 SGB VIII. Er ist ausschliel3lich an eine bestehende Einrichtung anzugliedern. Dies
kénnen vor allem Kindertageseinrichtungen, Miutter- und Familienzentren,
Familienbildungsstatten oder Erziehungsberatungsstellen sein. In Féllen, in denen keine
bestehenden Einrichtungen im Sozialraum vorhanden sind, kann auch eine Gemeinde
oder ein Gemeindeverbund FSP werden, sofern die fachliche Kompetenz durch

eine Fachkraft sichergestellt wird.

2. Der FSP berat, untersttitzt und starkt Familien nach Bedarf in Fragen der Erziehung und
vermittelt sie gegebenenfalls an andere Beratungseinrichtungen. Das Thema
,Erziehung“ steht im Fokus jedes FSP. Der FSP verfolgt einen praventiven,
familienorientierten und ganzheitlichen Ansatz, d. h. er spricht alle Familienmitglieder an.
Die Arbeit eines FSP orientiert sich am Empowerment-Ansatz: Jede Familie und alle
Erziehenden verfligen Uber individuelle Starken, Potenziale und Erfahrungen. Eine
professionelle Unterstltzung hilft ihnen dabei, ihre Fahigkeiten im Erziehungsalltag

richtig einzusetzen.
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3. Der FSP bietet ergdnzend zur bestehenden Einrichtung zuséatzliche Angebote und
Dienstleistungen an. Der FSP soll auch neue Angebote initiieren und die Kooperation
der unterschiedlichen Anbieter foérdern. Die im FSP eingesetzten Fachkrafte missen
Uber aktuelle Beratungsmdglichkeiten, Angebote und Therapien in der Umgebung /
im Sozialraum informieren kénnen und Eltern beraten.

4. Der FSP muss fur Familien im Sozialraum gut erreichbar sein (Sozialraumorientierung).
Die Offnungszeiten missen sich an den Bedurfnissen der Eltern orientieren.

5. Der FSP muss einen niedrigschwelligen Zugang ermoglichen. Damit Eltern Angebote im
FSP wahrnehmen kdnnen, soll eine temporére Kinderbetreuung sichergestellt sein.

6. Barrierefreiheit ist bei der Auswahl eines FSP zu beriicksichtigen: Einrichtungen sollen
fur behinderte Menschen in der allgemein tblichen Weise, ohne besondere Erschwernis
und grundsétzlich ohne fremde Hilfe zuganglich sein.

7. FSP erstellen ein Konzept fiir inre Offentlichkeitsarbeit.

Kooperationserfordernis
1. Der FSP arbeitet mit Einrichtungen der Jugendhilfe zusammen. Eine enge
Kooperation mit den Koordinierenden Kinderschutzstellen (KoKis) ist anzustreben.
2. Der FSP soll als Netzwerkstelle von Organisationen und Einrichtungen fungieren,
die vor Ort Angebote fur Eltern und Kinder vorhalten. Der FSP soll mit den
vorhandenen Einrichtungen der Eltern- und Familienbildung im Sozialraum

kooperien.
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Familienstltzpunkte sind wohnortnahe, alltagsorientierte und konfessionsfreie Anlaufstellen

far alle Familien.

» Sie orientieren sich an der Definition der Familienbildung im Landkreis
Garmisch-Partenkirchen und an den Leitzielen des vorliegenden
Konzeptes

» Sie haben ein Konzept, das auf die unterschiedlichen Zielgruppen und
Bedarfe des jeweiligen Sozialraumes gezielt eingeht und
sozialpadagogisch professionell entwickelt wird. Das Konzept wird mit der
Fachstelle Familienférderung sorgsam abgestimmt

» Sie wirken eng mit der Fachstelle Familienférderung als
Koordinierungsstelle zusammen, beteiligen sich an dem Netzwerk

Familienférderung/UAGII und kooperieren mit Koki.

Familienstltzpunkte sind Ansprechpartner und Netzwerkstelle fur Familienbildung in der

Standortgemeinde; soweit mdglich richten sie sich ergdnzend mobil auch an die Familien in

weiteren Gemeinden der jeweiligen Talschaft:

» Sie gehen aufsuchend auf Schulen, Kindertageseinrichtungen, Fach- und
Beratungsstellen sowie Vereine, Familientreffpunkte und relevante
Selbsthilfeorganisationen zu und kooperieren eng mit diesen im Bereich

der Familienbildung.

Familienstiitzpunkte betreiben aktiv Offentlichkeitsarbeit

» Sie wirken bei familienrelevanten Aktionen im Landkreis wie Familienfest
etc. mit

» Sie tragen laufend zur aktuellen Prasenz des Familienstutzpunktes und
seiner Angebote auf dem Familien- Onlineportal des Landkreises bei

» Sie sind prasent mit eigenen Flyern und modernen Medien (social media

etc.)
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» Sie stimmen die Offentlichkeitsarbeit mit den anderen
Familienstltzpunkten im Landkreis und der Koordinierungsstelle ab
> Sie verwenden die Wort-Bildmarke FSP.

Bewilligungsverfahren und Tréagerschaft

Fir die Bewilligung von Familienstutzpunkten durch das Amt fur Kinder, Jugend und Familie
des Landkreises Garmisch-Partenkirchen ist eine Zusage der jeweiligen Gemeinde als
Sachaufwandstrager erforderlich. Die Tragerschaft fir das Personal liegt gemafl dem
Subsidiaritatsprinzip bei den Freien Tragern. Die Familienstitzpunkte werden entsprechend
bei Freien Tragern nach der Bewilligung durch das Ministerium ausgeschrieben. In Murnau
wird es (nach jetzigem Stand) einen spezifischen Weg insofern geben, als dort bereits ein
.Mitter- und Familienzentrum® existiert. Dieses vor Ort etablierte Familienzentrum wird
bereits vom Landkreis kofinanziert und wird daher zunachst bei Zusage und Beteiligung der
Gemeinde als Familienstltzpunkt angefragt. Die inhaltliche Ausrichtung soll entsprechend
des Bedarfs und unter Berilicksichtigung spezifischer Zielgruppen (wie Alleinerziehende,
Familien mit Migrationshintergrund, sozial benachteiligte Familien) verstarkt entwickelt
werden.

Mit den Tréagern der Familienstitzpunkte wird eine Kooperationsvereinbarung geschlossen;
ebenso mit den jeweiligen Gemeinden. Die Kooperationsvereinbarungen werden die o.g.

Qualitatsstandards dezidiert einbeziehen.

Finanzierung der Familienstitzpunkte

Pro Familienstitzpunkt wird eine halbe Fachkraftstelle (19,5 Wochenstunden) vom Landkreis
Garmisch-Partenkirchen finanziert. Die Forderung ist ein Festbetrag, berechnet auf Basis des
TV6D S 11, Stufe 3, einschl. Arbeitgeberanteil und wird bei tarifrechtlichen Erh6hungen
fortgeschrieben. Die Gemeinde als Sachaufwandstrager tragt die Kosten fiir Raume und
Erstausstattung wie PC, Drucker, Telefon, Beratungsmobiliar, kind- und elterngerechtes
Mobiliar, Materialschranke, kinder- und familiengerechte ansprechende Ausstattung und
Gestaltung.). Hierfir werden insgesamt 3000€ als Mindestbetrag veranschlagt. Die
Gemeinde tragt desweiteren die jahrlichen Sachkosten fur Technik, Ausstattung, Spiel-,
Kreativ-, Kochmaterial etc. in Hohe von jahrlich € 2.000. Die Gemeinde ist fir das

Gebaudemanagement zustandig.
R —————————
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3.4 Weitere Handlungsansatze

Berticksichtigung der Zielgruppen

Die bestehende und kiinftige Familienbildung richtet ihre Beratungs-, Bildungs- und
Freizeitangebote auf die unterschiedlichen Zielgruppen aus. Die Qualitatsentwicklung der
Familienbildung bericksichtigt thematisch, zeitlich und methodisch regelmafig und flexibel

den Bedarf der unterschiedlichen Familien. Folgende Aspekte stehen dabei im Vordergrund:

» Es werden kostenfreie bzw. kostenglinstige Angebote vorgehalten

> Uber die Offentlichkeitsarbeit und Ansprache sowie Methodik werden alle,
insbesondere auch bildungsfernere Schichten und Familien aus anderen
Kulturkreisen erreicht

» Themen, die einen starken Bedarf aufweisen, werden aufgegriffen:
Jugendliche und Pubertdt, Schulische Fragen, Gesundheit,
Erziehungsthemen und Erziehungskompetenz (z.B. Elternkurse)
Freizeitgestaltung mit der Familie, Allein erziehen sowie Vereinbarkeit von
Familie und Beruf

» die Interkulturelle Kompetenz der Akteure der Familienbildung wird gezielt
erweitert. Sprachliche und andere Hurden werden konzeptionell

zielgerichtet weit moglichst tberwunden

» Angebote werden moglichst auch zu den Abendzeiten ausgebaut
» die Verbindung von Freizeit- und Bildungsangeboten wird verstarkt

» Die Angebote der Familienbildung werden ohne langere Wartezeiten fur
Familien in prekdren Familienphasen bereitgestellt (z.B. bei Trennung,
schwerer Krankheit, Tod) um eine zielgerichtete Vermittlung an

Facheinrichtungen rasch sicher zu stellen
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» Unterschiedliche Angebote der Familienbildung, Familienberatung und
Familienfreizeit tragen kinftig zur Begegnung und zum Abbau von
gegenseitigen Barrieren bei. Innovative Projekte der Begegnung von
Menschen unterschiedlicher Schichten, Kulturkreise, mit und ohne
Forderbedarfe bzw. besondere Bedirfnisse werden vom Amt fir Kinder,
Jugend und Familie ausdricklich geférdert (Anderung der

Zuschussbestimmungen bei der bisherigen Familienférderung)

» Familienbildung wird kiinftig auch starker an alltagsnahen Orten, wie z.B.
Kindertageseinrichtungen, Schulen etc., angeboten

» An den Familienstitzpunkten sollen Sprechstunden angeboten werden,

wie z.B. des Amtes flr Kinder, Jugend und Familie oder Therapeuten.

Vernetzung

Fur die Starkung der Vernetzung und Abstimmung der Angebote der Familienbildung wird die
dauerhaft eingerichtete Fachstelle Familienbildung in den kommenden Jahren nachhaltig
koordinierend tatig. Zum Einen wird das Netzwerk Familienbildung/UAGII verstetigt und sich
weiterhin ca. dreimal im Jahr treffen. Darlberhinaus wird die Fachstelle diejenigen
Organisationen, Praxen, Hebammen etc., welche bei der umfassenden Bestandserhebung
Angebote genannt haben zunachst zu einem gemeinsamen Fachgesprach einladen mit dem

Ziel des fachlichen Austausches und der Erwirkung weiterer Synergieeffekte.

Bekanntheit der Angebote

Zur Starkung der Bekanntheit aller nicht kommerziellen Angebote der Familienbildung wird die
inzwischen bereits installierte Teilzeit- Fachkraft fir Webgestaltung ein attraktives
Familienportal gestalten. In enger Kooperation mit der Fachstelle der Familienforderung
werden dort die Angebote eingepflegt; ein aktueller Veranstaltungskalender wird das Portal

besonders interessant fir Familien machen.
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Deckung weiterer erkannter Bedarfe

Die einzelnen erkannten Bedarfe werden sukzessive im Netzwerk Familienférderung/UAGII
und in weiteren Fachgesprachen genauer betrachtet werden. Mit bestehenden Anbietern der
Familienbildung, Koki, Initiativen, Kreisjugendring, Hebammen etc. wird geprift werden, wie

die Bedarfe bestmoglich abgedeckt werden kénnen.

Markante Bedarfsunterdeckungen sind:
» Geeignete Angebote fur Eltern mit einem Kind mit Behinderung

» Interkulturell ausgerichtete Angebote (z.B. Verknipfung mit Mitter- Sprachlernkurs)
» Angebote fir sozial Benachteiligte (niedrige Kosten, niedrigschwellig)
» Angebote mit der Mdglichkeit der Mitnahme der Kinder.
Ob und wie die Bedarfsdeckung trotz eklatantem Fachkraftemangel vor Ort tatsachlich méglich
sein wird, wird die Praxis zeigen.
Evaluation und Qualitatsentwicklung
Folgende Schritte der Evaluation zur Wirkung und Qualitatsentwicklung der
Familienstitzpunkte sind fir die kommenden 3 bis 4 Jahre geplant:
» Die Konzepte der einzelnen Familienstiitzpunkte werden entwickelt, fortgeschrieben
und mit der Fachstelle Familienférderung abgestimmt (vor Beginn und mind. alle 3

Jahre)

» Die Erreichung der Ziele und Zielgruppen wird bei den Familienstutzpunkten jahrlich

Uberpraft
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» Die Teilnahme an Besprechungen, Fortbildungen und Veranstaltungen im Bereich der
Familienbildung im Landkreis und auf Ebene des Landes Bayern durch die Fachstelle

Familienférderung und die Leiter-innen der Familienstitzpunkte wird sichergestellt
» Ein schriftlicher Jahresbericht wird durch die Familienstiitzpunkte erstellt

» Die Mitwirkung bei Erhebungen zur Familienbildung im Sozialraum findet bei Bedarf
statt

» Dokumentation von Elternkontakten (Haufigkeit, benannte Anliegen und Bedurfnisse,
Zahl und Art der vermittelten Unterstitzungsleistungen)

» Darstellung der Vernetzung des Familienstitzpunkts im Sozialraum (Art und

Haufigkeit, Themen)
» Geplante Schwerpunktsetzung und Jahresprogramm fir das kommende Jahr

» Fertigstellung bis spatestens zum 1. Marz des folgenden Jahres und Vorlage an die

Koordinierungsstelle Familienbildung.

Handlungsschritte, die tGber die Familienstitzpunkte hinausgehen, also die Berticksichtigung
der Zielgruppen, Vernetzung, Bakanntheit der Angebote und Deckung weiterer Bedarfe wird
insbesondere mit dem Netzwerk Familienbildung in den kommenden 3-4 Jahren anhand
gesetzter Schwerpunkte Uberprift. Dabei ist das Erkenntnisinteresse so, dass festgestellt

werden soll ob und wie die Schritte umgesetzt werden und noch umgesetzt werden kdnnen.

Die Fachstelle Familienfoérderung ist unbefristet beim Amt fir Kinder, Jugend und Familie fest
installiert. Das Familienbildungskonzept wird in 3-4 Jahren entsprechend den Vorgaben des

ZBFS fortgeschrieben werden.

92



Anlage

Offentlichkeitsarbeit, Fragebogen

Liebe Eltern und Familien,

der Landkreis Garmisch-Partenkirchen
flhrt von 03.06. bis 15.07.2019 eine
Elternbefragung zur Erfassung |hrer
Winsche und Anregungen durch. Wir
wollen die Angebote fir Eltern und
Familien zuklnftig noch passender
gestalten. Machen Sie online mit bei
der groRen Elternumfrage zum Thema
Familie! lhre Meinung ist uns sehr
wichtig.

Online-Fragebdgen unter:
http://survey.geo.uni-augsburg.de

Der Landkreis Garmisch-Partenkirchen fohrt die Befrsgung in
mit der der 5

Augsburg durch.

o

WD

wird anonym susgefalt

Was Menschen beriihrt.

Die wollstsndigen Datenschuzhinweise erhalten Sie suf der Ssite

hitp://survey.gs0 untaugsburg de
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Auf die Online- Befragung
wurde im Landkreis Garmisch-
Partenkirchen breit mit
Plakaten und Postkarten in
verschiedenen Sprachen
sowie Uber Schulen, Kitas,
Gemeinden und zahlreiche
Multiplikatoren aufmerksam

gemacht (hier eine Auswabhl)




| Garmisch-Partenkirchen ilcesinde

aile egitimi

Sevgili Ebeveynler ve Aileler,

Garmisch-Partenkirchenilcesi

3 Haziran ila 15 Temmuz 2019 tarihleri arasinda
dilek ve onerilerinizin beli i bir
ebeveyn anketi diizenlemektedir. Ebeveynlere ve
ailelere yonelik hizmetleri gelecekte daha uygun
bir gekilde sekillendirilmek istiyoruz.

Garmisch.Partonkirchen ilcasi ankati aile ogitimi kurumlar ve

Augsburg Universitesl isbirliigiyle gerceklestirmektedir,

Aile konusundaki bu biiyiilk ebeveyn anketine
cevrimici katilin! Fikirleriniz bizim icin cok dnemli.

Cevrimigi anket formunu
burada bulabilirsiniz:
http://survey.geo.uni-augsburg.de

verl  kouma  hakkindaki  eksksiz  bilgllendirmeye
i sayfasindan

Wh
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Landkreis — Ein sogenannter
ModelHamilienstiitzpunkt
soll 2020 im Landkreis Gar-
misch-Partenkirchen etabliert
werden. Dies hat der Jugend-
hilfeausschuss des Kreistags
einstimmig beschlossen. Als
erster Standort ist Oberam-
mergau im Gesprich, es kénn-
te aber auch Mittenwald wer-
den. Mittelfristig sollen in al-
len vier Talschaften Familien-
stiitzpunkte entstehen.

N

Passgenaue Hilfen fiir Familien

Landkreis will spezielle Stitzpunkte installieren — Start womaéglich in Oberammergau

Dabei handelt es sich um
wohnortnahe Kontakt- und
Anlaufstellen. Sie halten Ange-
bote vor und sind mit anderen
sozialen Stellen vernetzt so-
wie an bestehende Einrichtun-
gen angegliedert - etwa an
Miitterzentren, Mehrgenera-
tionenhiuser und Kitas. Die
Stiitzpunkte kénnen Familien
je nach Alter des Kindes und
Familiensituation passgenau
helfen. Der landkreis hatte

sich fiir das Forderprogramm
Familienstiitzpunkte bewor-
ben und wurde aufgenom-
men. Zielgruppe sind alle El-
tern. Man sollte nach Meinung
von Stephan Mirte, Leiter des
Amtes fiir Kinder, Jugend und
Familie, ,nicht den Fehler ma-
chen, sich nur auf die benach-
teiligte Klientel zu konzentrie-
ren®, man sollte nicht sagen,
nur die haben es notig*. Mir-
te ist von dem Konzept iiber-
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zeugt. ,Ich halte viel davon.*
Er sicht die Stitzpunkte als
wdezentrales, priventives An-
gebot®, Eine halbe Sozialpada-
gogen-Stelle wire jeweils né-
tig. Die Kosten pro Jahr belau-
fen sich auf 30 000 Euro. Bei
vier halben Stellen Kimen
folglich 120000 Euro zusam-
men. Um eine Grundlage zu
haben, wurden Forscher der
Universitit Augsburg mit Re-
cherchen beauftragt. Diplom-

Geograf Manfred Agnethler
stellte dem  Jugendhilfeaus-
schuss nun die Ergebnisse vor.
350 Einrichtungen wurden
demnach kontaktiert. ,Wir
hatten knapp 100 Riickmel-
ungen.”

Familienberatung  bietet
auch das Caritas-Zentrum Gar-
an.

misch-Partenkirchen
Kreisgeschiftsfiihrer Alexan-
der Huhn betrachtet die Fami-
lienstiitzpunkte als willkom-

‘bg{ﬁpr@’

i

mene Erginzung®. Er sieht sie
unter anderem als ,zusit:
che Moglichkeit, mit Famil
en, die noch keinen fachli-
chen Beratungsbedarf haben,
zum Beispiel bei Trennung
oder Scheidung, ins Gesprich
zu kommen und dann bei Be-
darf zum Beispiel an die Fami-
lienberatung oder die weite-
ren Dienste der Caritas
(Schuldnerberatung, Suchtbe-
ratung) zu vermitteln®. oy




